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การศึกษาวิจัย เรื่อง รูปแบบและกลยุทธการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป เปนการวิจัย
เชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยมีวัตถุประสงค 1) เพ่ือศึกษาพัฒนาการดานการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอน
คณะประถมบันเทิงศิลป 2) เพ่ือศึกษารูปแบบการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป 3) เพ่ือศึกษากล
ยุทธการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป 4) เพ่ือศึกษาความคิดเห็นของผูชมหมอลําท่ีมีตอสารและสื่อ
โฆษณาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป โดยผูใหขอมูลหลัก แบงเปน 2 กลุม ไดแก กลุมผูใหขอมูลของหมอลํากลอน
คณะประถมบันเทิงศิลป จํานวน 5 คน และกลุมผูชมของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป แบงเปน กลุมอายุ 18 -39 ป 
จํานวน 5 คน และ กลุมอายุ 40 -70 ป จํานวน 5 คน โดยการเลือกตัวอยางแบบเจาะจง เครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวบรวม
ขอมูล คือ แบบสัมภาษณขอมูลเชิงลึก (In depth Interview) ดวยการลงพ้ืนท่ีสัมภาษณขอมูลเชิงลึกและการสังเกตการณ 
และวิเคราะหขอมูลดวยการวิเคราะหเน้ือหาเชิงพรรณนา ซึ่งผลการวิจัยพบวา พัฒนาการดานการโฆษณาสินคาของหมอลํา
กลอนคณะประถมบันเทิงศิลป เริ่มมีผูสนับสนุนหลักในป พ.ศ. 2549 ซึ่งเปาหมายของนักการตลาดท่ีใหความสนใจหมอลํา
กลอนคณะประถมบันเทิงศิลปเพราะเปนสื่อทางเลือกใหมท่ีนาสนใจสําหรับผูสนับสนุนและนักการตลาดท่ีตองการท่ีจะโฆษณา
สินคาและสื่อสารกับกลุมเปาหมายท่ีมีภูมิลําเนาอยูในทองถ่ินตางๆ โดยเฉพาะประชากรชาวภาคตะวันออกเฉียงเหนือและกลุม
คนท่ีชอบดูการแสดงหมอลํา สวนในดานรูปแบบการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลปน้ัน มีการกําหนด
รูปแบบไวหลากหลาย ซึ่งรูปแบบการโฆษณาโดยใชผูนําเสนอ (Presenter) เปนรูปแบบท่ีไดรับความสนใจมากท่ีสุด และใน
สวนของดานกลยุทธการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป แบงศึกษา 2 กลยุทธคือกลยุทธดานสื่อและ
กลยุทธดานสาร พบวา กลยุทธดานสื่อ คือ 1.ใชรถโดยสารของผูทําการแสดงเปนสื่อ 2.การติดปายไฟโฆษณาบริเวณเวทีการ
แสดง 3.ปายไวนิลโฆษณาบริเวณเวที 4.การโฆษณาบนจอ LED และ 5.ใชนักแสดง พิธีกร/โฆษก นักรอง เปน presenter 
ในการโฆษณา สวนกลยุทธดานสาร โดยสรุปคือ 1.การเขียนบทพูดโฆษณา 2.การเขียนเพลงใหม และดานความคิดเห็นของ
ผูชมการแสดงหมอลําท่ีมีตอการโฆษณาสินคา พบวา การท่ีหมอลํากลอนไดนําโฆษณาตางๆมาทําการแสดงในรูปแบบตางๆ
พรอมวางกลยุทธการโฆษณาไวน้ันถือวามาถูกทางและถูกตองท่ีสุดแลว ซึ่งการพัฒนาหรือปรับปรุงรูปแบบและกลยุทธการ
โฆษณาตางๆใหทันยุคทันสมัย โดยการสื่อสารท่ีเขาใจไดงาย สงผลใหคณะหมอลําเปนสื่อพ้ืนบานทางเลือกใหมท่ีนาสนใจ
สําหรับนักการตลาดในอนาคตเพ่ือเจาะกลุมเปาหมายในพ้ืนท่ีทองถ่ินและกลุมผูรักการชมหมอลําตอไป 
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Abstract 
 

The objectives of this qualitative research were: 1) To study the development of merchandise 
advertisement of Molam Klon Patombantengsin, 2) To study the merchandise advertisement of Molam 
Klon Patombantengsin formats, 3) To study the merchandise advertisement of Molam Klon 
Patombantengsin strategies, 4) to study the opinions of viewers on merchandise advertisement of Molam 
Klon Patombantengsin advertising messages and materials. The key informants in this research were 
divided into 2 main groups: 5 Molam Klon Patombantengsin members and Molam Klon Patombantengsin 
audience separated in to 2 sub-groups: 5 aged 18 -39 years old and 5 aged 40 -70 years old. The sample 
group was selected by using purposive sampling. The tools used for data collection were in-depth 
interviews conducted on site and observations. Then the content was descriptively analyzed. From the 
results, it was found: 1) the Molam Klon Patombantengsin development started with the main sponsor 
since 2006. The marketer interest in Molam Klon Patombantengsin is because it is an interesting 
alternative for sponsors and marketers who want to advertise a product. and communicate with an 
audience that is domiciled in the local population particularly the Northeast and those who like to watch 
the show, 2) there are numerous merchandise advertisement of Molam Klon Patombantengsin formats 
such as straight forward, demonstration, and presenter, and presenter is the most often used advertising 
format, 3) the Molam Klon Patombantengsin advertising can be divided into 2 strategies: the media and 
substances and it was found that in the aspect of substances were: 1. Using bus of the cast as the media, 
2. The light labelling at the stage, 3. Vinyl banners advertising at the stage, 4. Advertising on LED screens 
and, 5. Actors host / presenter, a spokesman, and singer as presenters in advertising. The message 
strategies were 1. writing advertisement contents, 2. Writing new songs. 4) For the opinion of the audience 
on merchandise advertisement of Molam Klon Patombantengsin, it was found that the singer’s verse 
performance in various ad formats and advertising strategies were considered in the right way and the 
most accurate manner. In conclusion, the development or improvement of advertising formats and 
strategies to keep pace in the modern era by using easily understood communication results in Molam 
being an attractive alternative folk show for marketers in the future to penetrate in the target group in the 
local area and people who love Molam to continue watching it.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Keywords: Development, Formats, Strategies, Merchandise advertisement, Molam Klon Patombantengsin 
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บทนํา 
หมอลํา เปนวัฒนธรรมพ้ืนบานของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ซึ่งเปนการสืบทอดศิลปวัฒนธรรมพ้ืนบาน จากรุนสูรุน

ซึ่งในปจจุบันมีการนําเอารูปแบบของ วงดนตรีลูกทุงมาใชเรียกคนดู กลาวคือ จะมีนักรอง (หมอลํา) มารองเพลงลูกทุงและ
เพลงสตริงท่ีกําลังฮิตในขณะน้ัน มีหางเครื่องเตนประกอบ นําเอาเครื่องดนตรีสมัยใหมมาประยุกตใช เชน กีตาร คียบอรด 
แซ็กโซโฟน ทรัมเปต และกลองชุด โดยนํามาผสมผสานเขากับเครื่องดนตรีเดมิ ไดแก พิณ แคน ทําใหไดทํานองดนตรีท่ีไพเราะ
สนุกสนานและดึงดูดความสนใจไดทุกเพศทุกวัย 

เมื่อสังคมมีการเปลี่ยนแปลงปจจุบันจึงทําใหมีคณะหมอลําเกิดข้ึนมากมายหลายคณะมากกวา 100 คณะแตมีเพียง
ไมก่ีคณะท่ียังคงมีช่ือเสียงและรักษาระดับความนิยมไดอยางตอเน่ืองรวมไปถึงคณะประถมบันเทิงศิลป ท่ีไดกอตั้งคณะมาแลว
ยาวนานถึง 60 ป ตั้งสํานักงานอยูท่ี บานผือ ต.พระลับ อ.เมือง จ.ขอนแกน กอตั้งโดย คุณแมบุญถม นามวันทา เริ่มกอตั้งเมื่อ 
พ.ศ. 2500 ใชช่ือวงในตอนแรกวา บุญถมบันเทิงศิลป คุณแมบุญถมไดแตงงานกับคุณพอประพันธ สิมเสน จึงเปนท่ีมาของช่ือ
คณะประถมบันเทิงศิลป ปจจุบันโดยการนําของ ดาบส.สันติ สิมเสนไดมีการพัฒนาจากเดิมมาก ไมวาจะเปน ระบบ แสง สี 
เสียง และการนําเสนอรูปแบบการแสดงใหมๆ บวกกับเทคนิคตางๆ ทําใหวงประถมบันเทิงศิลปเปนท่ียอมรับของแฟนๆมา
ตลอด (www.onsonesan.com, 2558)  

ตลอดระยะเวลาภายใน 5 ปท่ีผานมา คณะประถมบันเทิงศิลปไดรับความนิยมเปนอยางมาก โดยไดถูกจัดอันดับให
เปน 10 อันดับคณะยอดนิยมมาโดยตลอด โดยในพ.ศ. 2558 คณะประถมบันเทิงศิลปไดถูกจัดอันดับใหเปนคณะยอดนิยม
อันดับ 1 ในปนี้ ดวยการทําแบบสํารวจกรณีศึกษาตัวอยางประชาชน ที่ชื่นชอบหมอลําอีสาน จํานวน 3,041 ตัวอยาง 
บน Facebook และบนเว็บไซต รวมถึงการสอบถามสํารวจแบบเชิงลึกพูดคุยไดแลกเปลี่ยนความคิดเห็น อายุระหวาง 15-70 ป 
โดยดําเนินการสํารวจในระหวางวันท่ี 5 มีนาคม - 15 กรกฎาคม 2558 โดยใชการเลือกตัวอยางแบบแบงกลุม ของผูท่ีช่ืนชอบ
หมอลําเรื่องตอกลอน (www.esanguide.com, 2558) 

การเปลี่ยนแปลงของสังคมในปจจุบัน การดิ้นรนเพ่ือความอยูรอดจึงกอใหเกิดการแขงขันท่ีเขมขนมากยิ่งข้ึน อาชีพ
ใหมเกิดข้ึนมากมาย คาใชจายในการพัฒนาคณะจงึเพ่ิมมากยิ่งข้ึนเชนเดียวกัน จึงทําใหตองมีการรับโฆษณาเพ่ือความอยูรอด 
และหารายไดใหเขามาคณะมากยิ่งข้ึน ท่ีหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลปตองพบคือ ออรกาไนซ (Organizer) กิจกรรม
กลยุทธการตลาด (Event) เขามามีบทบาทมากข้ึน แรกเริ่มออรกาไนซ (Organizer) ใชนักรองศิลปน ดาราและวงดนตรีแบบ
ลูกทุงพรอมแดนเซอร (Dancer) มาดึงดูดความสนใจ แตไมคุมตอคาใชจายในแตละครั้งท่ีมีคาใชจายมากกวา 3 แสนบาท 
ในขณะท่ีในงบประมาณระดับเดียวกัน คณะหมอลําของอีสานแมไมใชวงท่ีมีช่ือเสียงระดับตนๆ ก็มีตัวแสดงท่ีมากกวา อลังการ
ยิ่งกวา จึงทําออรกาไนซ (Organizer) หันมาใหความสนใจ เขาเกาะติดคณะหมอลําทําการตลาดดานโฆษณาสินคา เพราะมี
คาใชจายท่ีถูกกวา รวมไปถึงมีรูปแบบและกลยุทธการโฆษณาท่ีมีความแตกตางจากสื่ออ่ืนๆและหมอลํากลอนคณะประถม
บันเทิงศิลปคือหน่ึงในคณะหมอลําภาคอีสานท่ีไดรับความนิยมเปนอยางสูงตลอดหลายปท่ีผานมา ทําใหมีผูใหการสนับสนุน
หลักหรือติดตามทําการโฆษณาสินคากับหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป ในป 2559 จํานวนมากกวา 3 ช้ิน ซึ่งปกติหมอ
ลํากลอนคณะอ่ืนๆจะมีผูสนับสนุนหลักหรือติดตามทําการโฆษณาเพียงคณะละ 1 ช้ินเทาน้ัน (ขอมูลจากการสังเกตการณและ
จากการลงพ้ืนท่ี เมื่อท่ี 30 พฤษภาคม 2559) 

ดวยเหตุน้ี จึงทําใหผูศึกษาสนใจวาการใชหมอลําเพ่ือการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลปน้ันมี
พัฒนาการดานการโฆษณาสินคาอยางไร รวมท้ังมีรูปแบบและกลยุทธการโฆษณาแบบใด และสามารถทําใหสินคาเปนท่ีรูจัก
และไดรับความสนใจจากผูชมหมอลํากลอนมากเพียงใด เพ่ือนําไปใชพัฒนาการโฆษณาสินคา และยังเปนการสงเสริมให
ผูสนับสนุนหันมาใชสื่อพ้ืนบานในการโฆษณาสินคามากข้ึนเพ่ือชวยอนุรักษวัฒนธรรมพ้ืนบานหมอลําใหคงอยูตลอดไป 
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วัตถุประสงคการวิจัย 
1. เพ่ือศึกษาพัฒนาการดานการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป 
2. เพ่ือศึกษารูปแบบการโฆษณาสนิคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป  
3. เพ่ือศึกษากลยุทธการโฆษณาสนิคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป  
4. เพ่ือศึกษาความคิดเห็นของผูชมหมอลําท่ีมีตอสารและสื่อโฆษณาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศลิป 

 
กรอบความคิดในการศึกษา 
 จากขอมูลดังกลาวขางตน ผูศึกษาไดสรางกรอบความคิดของการศึกษาไดดังตอไปน้ี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ระเบียบวิธีวิจัย 
 

งานวิจัยเรื่อง การศึกษาเรื่อง รูปแบบและกลยุทธการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป 
เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยมีกลุมผูใหขอมูลหลัก แบงเปน 2 กลุม ไดแก 1) กลุมผูใหขอมูลของ
หมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป 2) กลุมผูชมของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป โดยเครื่องมือท่ีใชในการเก็บ
รวบรวมขอมูลในการวิจัยในครั้งน้ี ไดแกแบบสัมภาษณเชิงลึก และแบบสังเกตการณดานความคิดเห็นของผูชมหมอลําท่ีมีตอ
สารและสื่อการโฆษณาสินคาของคณะหมอลําฯ และลักษณะทางกายภาพท่ัวไปบริเวณจุดทําการแสดงหมอลําฯ เพ่ือนํามา
ศึกษาทบทวนเอกสาร หนังสอื และงานวิจัยท่ีเก่ียวของในเรื่อง “รูปแบบและกลยุทธการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะ
ประถมบันเทิงศิลป ” โดยทําการลงพ้ืน ณ จุดทําการแสดงในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดนครพนม ท้ังหมด 3 ครั้ง ดังน้ี 1) งานไหลเรือไฟ
และกาชาด จ.นครพนม (11 ตุลาคม 2558) 2) บานนาคู ต.นาคู อ.นาแก จ.นครพนม (29 มีนาคม 2559) 3) บานตอง ต.ฝงแดง 
อ.ธาตุพนม จ.นครพนม (30 พฤษภาคม 2559) 
 

พัฒนาการดานการโฆษณาสินคา 

ของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป 
 

รูปแบบการโฆษณา กลยุทธการโฆษณา 

- รูปแบบตรงไปตรงมา  - รูปแบบสาธิต 

- รูปแบบใชผูนําเสนอ   - รูปแบบแฟนตาซ ี

- รูปแบบการนําเสนอปญหาและแนว   
  ทางแกไข 

 

- กลยุทธดานสาร 

- กลยุทธดานสื่อ 
 

ความคิดเห็นของ
ผูชมหมอลาํ
กลอนคณะ

ประถม 

บันเทิงศิลป 
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ผลการวิจัย 

(1) พัฒนาการดานโฆษณาสนิคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป 
หมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป เริ่มมีผูสนับสนุนหลักเมื่อป พ.ศ. 2549 และเปาหมายของนักการตลาดท่ีให

ความสนใจหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลปเปนสื่อในการโฆษณาสินคา เพราะจากสื่อตางๆ ท่ีมีอยูในปจจุบันน้ีจะเห็นวา 
มักจะมผีูสนับสนุนจํานวนมาก และสามารถเจาะกลุมเปาหมายไดในวงกวาง แตก็มีราคาท่ีสูง เชน สื่อโทรทัศน เปนตน ในขณะ
ท่ีสื่อใหม เชน อินเตอรเนต หรือโซเชียลมีเดียตางๆ ก็มีขอจํากัดสามารถในการเจาะกลุมไดเพียงเฉพาะบางกลุมท่ีใหความสนใจ
เขาถึงเทาน้ัน จึงทําให “คณะหมอลํากลอน” เปนสื่อทางเลือกใหมท่ีนาสนใจสําหรับผูสนับสนุนและนักการตลาดท่ีตองการท่ี
จะโฆษณาสินคาและสื่อสารกับกลุมเปาหมายท่ีมีภูมิลําเนาอยูในทองถ่ินตางๆโดยเฉพาะประชากรชาวภาคอีสานและกลุมคนท่ี
ชอบดูการแสดงหมอลํา 

เน่ืองจากหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป มีรอบการแสดงจํานวนมากในหน่ึงป ตั้งแต 100 – 150 รอบตอหน่ึงป 
โดยในแตละรอบการแสดงจะมีจํานวนคนดูอยูประมาณ ไมต่ํากวา 1,000 – 2,000 คนตอรอบการแสดง ซึ่งถานํางบประมาณ
ในการสนับสนุนมาคํานวณหาคาเฉลี่ยกับรอบการแสดงท่ีมีตลอดท้ังปแลว จะเห็นไดวาเปนมูลคาท่ีไมสูงมากตอหน่ึงรอบการ
แสดง และถาสินคาท่ีใหการสนับสนุนหลักสามารถทํากิจกรรมไดเต็มท่ีท้ังการนําสินคาและช้ินสวนของผลิตภัณฑมาใชแลกบัตร
เพ่ือเขาชมการแสดง การใชแบรนเนอรหรือปายโฆษณาบนรถแหของคณะหมอลํา และ ณ จุดทําการแสดง รวมถึงการเปดขาย
สินคาในบริเวณงาน รวมไปถึงการท่ีคณะหมอลําไดแตงเพลงใหกับผูสนับสนุนเพ่ือโปรโมทผลิตภัณฑ จึงทําใหหมอลํากลอน
คณะประถมบันเทิงศิลปเปนสือ่ท่ีนาสนใจ และนาลงทุนมากกวาการสนับสนุนคอนเสิรตท่ัวๆ ไป การสนับสนุนสื่อทางเลือกใหม
อยางหมอลําน้ัน สามารถเลือกสนับสนุนไดปละหลายคณะ ซึ่งยิ่งสนับสนุนเยอะก็จะยิ่งชวยกระจายไปยังพ้ืนท่ีท่ีคอนเสิรตท่ัวไป
เขาไมถึง เทากับวา สามารถเจาะกลุมเปาหมายแบบเฉพาะเจาะจงไดมากยิ่งข้ึนตามไปดวย จากจุดเดนตางๆ น้ี ทําใหหมอลํากลอน
คณะประถมบันเทิงศิลปไดรับความสนใจจากแหลงผูสนับสนุน และเลือกท่ีจะสนับสนุนสื่อทางเลือกน้ี เพ่ือเปนการจับจองพ้ืนท่ี
กอนท่ีมูลคาการสนับสนุนจะมีการปรับใหสูงข้ึน 

ผูท่ีรับผิดชอบหลักและดูแลเรื่องการรับโฆษณาหรือผูสนับสนุน คือ ดาบส.สันติ เสมสิน หัวหนาหมอลํากลอน คณะ
ประถมบันเทิงศิลป ซึ่งจะเปนผูตัดสินใจเลือกโฆษณาและผูสนับสนุนของแตละฤดูกาลแสดงในแตละป 

เมื่อ ดาบส.สันติ บุญถม หัวหนาหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป ไดตกลงและตัดสินใจรับโฆษณาหรือ
ผูสนับสนุนแลว ก็จะนําโจทยมาวิเคราะหข้ันตอนและกระบวนการในการผลิตโฆษณาน้ันๆ ดังน้ี 1) วางแผนงานโชว 2) ตีโจทย
วิเคราะหรูปแบบโชว 3) เขียนสคริปตและวางแผนทําการ 4) ฝกซอมการแสดง 5) ทําการแสดง 

ผลิตภัณฑหรือสินคาท่ีเขามาเปนผูสนับสนุนและใหคณะประถมบันเทิงศิลปทําการโฆษณาผลการวิจัยพบวา สวนใหญ
เปนผลิตภัณฑท่ีจําเปนตอการอุปโภคบริโภคในชีวิตเปนจําวัน โดยระยะเวลา 10 ปท่ีผานมาเริ่มมีผลิตภัณฑสินคาและ
ผูสนับสนุนเขามาทําการโฆษณาจนถึงปจจุบัน เรียงลําดับตามปฤดูกาลแสดง ไดดังน้ี 
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ปท่ีไดรับการสนับสนุน ชื่อผลิตภัณฑ 
ป 2549 – 2551 ผลิตภัณฑเปาโล (ผลิตภัณฑกําจัดศรัตรูพืช) 
ป 2552 - 2557 ผลิตภัณฑเปา (ผลิตภัณฑซักผา) 
ป 2552 – 2554 ผลิตภัณฑคายาริ (ยากันยุง ) 
ป 2555 - 2557 ผลิตภณัฑไลปอน เลมอน (ผลติภณัฑลางจาน)  
ป 2555 – 2557 ผลิตภัณฑ hi class (ผลิตภัณฑซักผานุม) 
ป 2556 – 2557 ผลิตภัณฑ castrol ออโตเมติก  

(ผลิตภัณฑนํ้ามันเครื่อง) 
ป 2558 – 2560 ผลิตภัณฑ มามา 
ป 2558 – 2560 ผลิตภัณฑ สบูตรานกแกว 
ป 2559 ผลิตภัณฑ ซีเลคทูนา 

ปท่ีไดรับการสนับสนุน ชื่อผลิตภัณฑ 
ป 2558 - 2559 ผลิตภัณฑ แอลลิเซีย 
ป 2559 – 2560 ผลิตภัณฑ ท็อปวัน (ปุย) 
ป 2559 - 2560 ผลิตภัณฑ คอมฟอรด (นํ้ายาปรับผานุม) 
ป 2558 – 2560 บริษัท เฮเวนลี่ ดีไลท (บริษัท event) 

 

(2) รูปแบบดานการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป 
รูปแบบการนําเสนอหรือโฆษณาสินคานั้นมี หลากหลายรูปแบบ ซึ่งทั้งหมดจะตองมีการศึกษาวางแผน วิเคราะห 

เขียนสคริปบทพูด แตงเพลงโฆษณา และกําหนดผูนําเสนอ กําหนดรูปแบบและการนําเสนออยางไรใหเหมาะสม ตลอดจนงาน
สวนอ่ืนๆ ท่ีผูสนับสนุนตองการดวยซึ่งสามารถสรุปเปนสวนงานดังน้ี 

1) การโฆษณาโดยใชแบรนโฆษณาของผูสนับสนุนเปนสื่อ โดยการโฆษณาตรงไปตรงมา (Straight Forward) เชนการติด
แบรนเนอรใหเห็นอยางใชเจนบริเวณหนาเวที ขางเวที บริเวณรอบๆงาน และรถแหของคณะหมอลําเพ่ือเปนการกระจายการ
รับรูใหไดมากท่ีสุด 

2) การโฆษณาโดยการสาธิต (Demonstration) และการโฆษณาแบบแฟนตาซี (Fantasy) ผานจอ LED ท่ีไดรับการ
สนับสนุนจากผูสนับสนุน โดยเปดวีดีโอโฆษณาของผลิตภัณฑน้ันๆท่ีเชิญชวนดึงดูดการใชสินคาหรือผลิตภัณฑ และการสาธิต
การใชงานตางๆ โดยจะทําการเปดวนไปเรื่อยๆตลอดท้ังงาน เพ่ือใหผูท่ีมาชมการแสดงหมอลําเกิดการเขาถึง รับรูและเกิดความ
ตองการอยากซื้ออยากไดสินคาของผูสนับสนุนเหลาน้ันใหมากยิ่งข้ึน    

3) การแสดงโชวเปนอีกหน่ึงองคประกอบท่ีจะทําใหหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิง-ศิลปเปนท่ีรูจักและโดดเดน จึงตอง
แตงเพลงใหมเพ่ือทําการโฆษณาสินคาหรือผลิตภัณฑเหลาน้ัน ซึ่งในการฤดูกาลน้ัน หัวหนาคณะหมอลํา จะทําการเลือก
ผูสนับสนุนหลักท่ีจะแตงเพลงทําการโฆษณาใหน้ันไมเกิน 3 บริษัทเทาน้ัน ข้ึนอยูกับงบประมาณและการตกลงกันของ
ผูสนับสนุนและผูดูแลควบคุมวง โดยใชรูปแบบการโฆษณาโดยใชผูนําเสนอ (Presenter) เพ่ือดึงดูดความสนใจของผูชมและ
ความตอเน่ืองของโชวบนเวทีการแสดงหมอลํา 
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(3) กลยุทธการโฆษณาของคณะประถมบันเทิงศิลป 
การเขียนบท การตีโจทยและการเขียนเพลง การแสดงของผูสนับสนุนเปนจุดเริ่มของการใชความคิดสรางสรรคประกอบ

กับการประยุกตใชความรูทางดานนิเทศศาสตรไดเปนอยางดีเพ่ือผลิตผลงานการแสดงใหออกมาเปนท่ีประทับใจของผูชม 
โดยคณะประถมบันเทิงศิลปไดวางกลยุทธในการโฆษณาสินคาใหเปนท่ีรูจักอยางกวางขวาง ดังน้ี 

- กลยุทธดานสื่อ 
คณะประถมบันเทิงศิลปไดมีการวางกลยุทธของสื่อในการโฆษณาสินคาไวอยางหลากหลายดังน้ี 

1) กลยุทธการใชสื่อบุคคล ดังน้ี 
- กลยุทธการใชสื่อบุคลสรางความบันเทิงและการมีสวนรวม 
- กลยุทธการใชผูนําเสนอสินคา 

2) กลยุทธการใชสื่อเคลื่อนท่ี  ดังน้ี 
- กลยุทธการใชยานพาหนะเปนสื่อ 
- กลยุทธการตกแตงเวทีเพ่ือใชเปนสื่อ 
- กลยุทธการใชแสงสเีสียงเพ่ิมความนาสนใจ 

3) กลยุทธการใชสื่อโฆษณาหลัก ดังน้ี 
- กลยุทธการใชสื่อหลักโฆษณาผานจอ LED 

4) กลยุทธการใชสื่อเสริม ดังน้ี 
- กลยุทธการใชปายไฟดึงดูดความสนใจ 
- กลยุทธดานสาร   
สําหรับกลยุทธดานสารน้ัน คณะประถมบันเทิงศิลปไดมีการศึกษาขอมูลของผูท่ีไดใหการสนับสนุนในแตละฤดูกาล

แสดงของแตละป เพื่อที่จะนํามาวางแผนและวิเคราะหกลยุทธเพื่อใชในการโฆษณาไวดังนี้ 1) กลยุทธการใชภาษาถิ่น 
2) กลยุทธการตอกย้ํา 3) กลยุทธการสรางบทโฆษณาท่ีสอดคลองกับบริบท 4) กลยุทธการเขียนเพลงเพ่ือการโฆษณา 

 
อภิปรายผลการวิจัย 

(1) พัฒนาการดานการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป พบวา หมอลํากลอนคณะประถม
บันเทิงศิลป เริ่มผูสนับสนุนหลักเมื่อป พ.ศ. 2549 และเปาหมายของนักการตลาดท่ีใหความสนใจหมอลํากลอนคณะประถม
บันเทิงศิลปเปนสื่อในการโฆษณาสินคา เพราะจากสื่อตางๆ ที่มีอยูในปจจุบันนี้จะเห็นวา มักจะมีผูสนับสนุนจํานวนมาก 
และสามารถเจาะกลุมเปาหมายไดในวงกวาง แตก็มีราคาที่สูง เชน สื่อโทรทัศน เปนตน ในขณะที่สื่อใหม เชน อินเตอรเน็ต 
หรือโซเชียลมีเดียตางๆ ก็มีขอจํากัดสามารถในการเจาะกลุมไดเพียงเฉพาะบางกลุมท่ีใหความสนใจเขาถึงเทาน้ัน จึงทําให 
“คณะหมอลํากลอน” เปนสื่อทางเลือกใหมท่ีนาสนใจสําหรับผูสนับสนุนและนักการตลาดท่ีตองการท่ีจะโฆษณาสินคาและ
สื่อสารกับกลุมเปาหมายท่ีมีภูมิลําเนาอยูในทองถ่ินตางๆโดยเฉพาะประชากรชาวภาคอีสานและกลุมคนท่ีชอบดูการแสดงหมอลํา 
ซึ่งสอดคลองกับ Miller (1998) ไดศึกษาหมอลํายุคตางๆในภาคตะวันออกเฉียงเหนือของไทย กลาววา ชาวอีสานนิยมวาจาง
หมอลํากลอนไปสมโภชนงานประเพณขีองคนอีสานสวนลําซิ่ง (Lam Sing) เปนการลําประกอบเสียงดนตรมีีกีตารเบสพิณกลอง
ชุดลําซิ่งเปนลําท่ีพัฒนารูปแบบมาจากลํากลอน และสอดคลองกับ นายภัทรวุธ บุญประเสริฐ (2549) ศึกษาเรื่อง หมอลํากลอน
ในบทบาทหนาท่ีสื่อสารมวลชน พบวา หมอลํากลอนถือเปนสื่อสารมวลชนท่ีเขาถึงประชาชนไดอยางมีประสิทธิภาพ รองลงมา
จากขอมูลขาวสารของทางราชการท่ีสงผานมายังกํานัน ผูใหญบาน ตีเกราะเรียกประชุมตามงานบุญประเพณีฮีตสิบสองคองสิบสี่ 
มักจะมีหมอลํา โดยเฉพาะหมอลํากลอนเปนตัวชูโรงของมหรศพสมโภช  
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นอกจากน้ีสื่อพ้ืนบานยังสามารถกลาวถึงบริบทไดอยางหลาย โดยสื่อบานมิไดหมายถึงการแสดงละครเทานั้น 
แตหมายถึงรูปแบบของการสื่อสารระหวางบุคคลกับบุคคล หรือบุคคลกับกลุมคน หรือกลุมคนกับกลุมคนท่ีไดประพฤติปฏิบัติ
สืบตอกันมาจนกลายเปนเปนความเคยชินเปนประเพณีข้ึน และครอบคลุมถึงประเพณีเรื่องภาษา ทาทาง การแตงกาย 
เครื่องใช ที่ประชาชนในสังคมหนึ่งกําหนดความหมายที่แนนอนเอาไวใหเปนที่เขาใจตรงกันอีกดวย ซึ่งวินัย กองจันทร, 
ดร.การุณย บัวเผื่อน (2556) ไดศึกษาเรื่อง วิถีชีวิตหมอลํากลอนของชุมชนหนองแวงตราชู ตําบลในเมือง อําเภอเมือง จังหวัด
ขอนแกน พบวา 1) ดานท่ีเปนวัตถุของหมอลํากลอน เสียงแคนประกอบเสียงลํา สามารถทําใหคนน่ังฟงไปจนจบโดยไมรูสึก
เบ่ือ ซึ่งการลําแตละครั้งตองใชแคนหลายลํา เพราะเสียงหมอลําจะเปลี่ยนเมื่อเวลาลําไปนาน ๆ และเมื่อนําเครื่องดนตรีอยาง
อ่ืนมาประกอบการลําแลวทําใหมีความสนุกสนานมากยิ่งข้ึน หมอลํากลอนจึงตองปรับปรุง ประยุกตการแสดงใหเขากับสมัยจึง
จะอยูรอด 2 ) ดานท่ีไมใชวัตถุของหมอลํากลอน มีความเช่ือวา หมอลํากลอนจะอยูคูกับสังคมอีสานอยางตอเน่ือง เพราะเปน
วิถีชีวิตของคนอีสาน หมอลําเปนเหมือนเอกลักษณ เปนสิ่งท่ีคนอีสานทุกคนคุนเคยมาตั้งแตเด็ก หมอลําเปนอาชีพท่ีมีเกียรติ 
มีศักดิ์ศรี แตงตัวดูดี เปนผูมีความรู ความสามารถ คนอีสานชอบความสนุกสนาน หมอลําเปนศิลปะท่ีสอดแทรกความรู และให
ความบันเทิง ถือวาเปนวัฒนธรรมดั้งเดิมของชาวอีสานท่ีมีคุณคา  
 จากพัฒนาการและความเก่ียวของเก่ียวกับการพัฒนาหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลปสูยุคอุตสาหกรรมความ
บันเทิงน้ีทําใหสื่อพ้ืนบาน ไดรับความสนใจจากนักการตลาดเขามาทําการสนับสนุนและรวมทําการโฆษณาสินคากับหมอลํา
กลอนคณะประถมบันเทิงศิลปในปจจุบันไมต่ํากวา 3 บริษัท ซึ่งนับไดวาเปนแนวทางในการสงเสริมวัฒนธรรมของสื่อพ้ืนบาน
ใหคงอยูตอไปดวย 

 (2) ดานรูปแบบการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการ
โฆษณาไดกลาวไววา การโฆษณาเปนเครื่องมือสื่อสารท่ีมีบทบาทเปนอยางมากตอการดําเนินงานธุรกิจท้ังน้ีเน่ืองจากการ
โฆษณาทําหนาท่ีเปนผูชวยจําหนายสินคาและบริการโดยการสื่อสารตราสินคาผานสื่อตางๆ ไปยัง ผูบริโภคเชน โทรทัศน วิทยุ
แผนพับ ใบปลิว นิตยสาร หนังสือพิมพ สื่ออิเลคทรอนิกส ปายโฆษณา เปนตนทําใหสินคาเปนท่ีรูจักและทดลองใชสินคาและ
บริการจะมีมีการออกแบบรูปแบบการโฆษณาสินคา ซึ่งรูปแบบการนําเสนอหรือโฆษณาสินคาน้ันมี หลากหลายรูปแบบ และ
ท้ังหมดจะตองมีการศึกษาวางแผน วิเคราะห เขียนสคริปบทพูด แตงเพลงโฆษณา และกําหนดผูนําเสนอ กําหนดรูปแบบและ
การนําเสนออยางไรใหเหมาะสมซึ่งในการทําบทจะตองคํานึงถึงองคประกอบทางการแสดง ซึ่งไดสอดคลองกับทฤษฏี
องคประกอบของการจัดแสดงละครซึ่งกลาวไววา องคประกอบของบทละครท่ีสําคัญจะตองมี 1) กําหนดโครงเรื่อง (Plot) 
2) กรอบแนวคิด (Thought) 3) แตงเพลง (Song) 4) กําหนดผูแสดง/นําเสนอ (Character) 5) การใชคําพูด (Diction) 
6) ภาพ (Spectacle) 7) การตอรองกับบริษัทผูใหการสนับสนุนโฆษณา (Negotiation) ซึ่งในกระบวนการการโฆษณาของ
หมอลําคณะประถมบันเทิงศิลปก็ไดนําเอาทฤษฎีนี้มาใชประกอบการวิเคราะหการแสดงดวย ตลอดจนงานสวนอื่นๆ 
ท่ีผูสนับสนุนตองการดวยซึ่งสามารถสรุปเปนสวนงานดังน้ี 

1) การโฆษณาโดยใชแบรนดโฆษณาของผูสนับสนุนเปนสื่อ โดยการโฆษณาตรงไปตรงมา (Straight Forward) เชน
การติดแบนเนอรใหเห็นอยางใชเจนบริเวณหนาเวที ขางเวที บริเวณรอบๆงาน และรถแหของคณะหมอลําเพ่ือเปนการกระจาย
การรับรูใหไดมากท่ีสุด 

2) การโฆษณาโดยการสาธิต (Demonstration) และการโฆษณาแบบแฟนตาซ ี(Fantasy) ผานจอ LED ท่ีไดรับการ
สนับสนุนจากผูสนับสนุน โดยเปดวีดีโอโฆษณาของผลิตภัณฑน้ันๆท่ีเชิญชวนดึงดูดการใชสินคาหรือผลิตภัณฑ และการสาธิต
การใชงานตางๆ โดยจะทําการเปดวนไปเรื่อยๆตลอดท้ังงาน เพ่ือใหผูท่ีมาชมการแสดงหมอลําเกิดการเขาถึง รับรูและเกิดความ
ตองการอยากซื้ออยากไดสินคาของผูสนับสนุนเหลาน้ันใหมากยิ่งข้ึน  
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3) การแสดงโชวเปนอีกหน่ึงองคประกอบที่จะทําใหหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลปเปนที่รูจักและโดดเดน 

จึงตองแตงเพลงใหมเพ่ือทําการโฆษณาสินคาหรือผลิตภัณฑเหลาน้ัน ซึ่งในการฤดูกาลน้ัน หัวหนาคณะหมอลํา จะทําการเลือก
ผูสนับสนุนหลักท่ีจะแตงเพลงทําการโฆษณาใหน้ันไมเกิน 3 บริษัทเทาน้ัน ข้ึนอยูกับงบประมาณและการตกลงกันของ
ผูสนับสนุนและผูดูแลควบคุมวง โดยใชรูปแบบการโฆษณาโดยใชผูนําเสนอ (Presenter) เพ่ือดึงดูดความสนใจของผูชมและ
ความตอเน่ืองของโชวบนเวทีการแสดงหมอลําและรูปแบบท่ีไดรับความสนใจมากท่ีสุดผลการวิจัยพบวา การโฆษณาโดยใชผู
นําเสนอ (Preesenter) ไดรับความสนใจมากท่ีสุด เน่ืองจากการแสดงหมอลําน้ันจะกําหนดคิวการแสดงไวอยูแลวซึ่งการ
โฆษณาโดยใชผูนําเสนอ เชน โฆษกหรือพิธีกรประกาศโฆษณาคั่นเวลาในแตละชวงการใชนักรองท่ีมีช่ือเสียงในวงขับรองเพลงท่ี
แตงข้ึนใหมเพ่ือการโฆษณา การแสดงแสงสีเสียงท่ีอลังการสวยงาม เปนตน จึงเปนรูปแบบการโฆษณาท่ีผูชมการแสดงหมอลํา
น่ันใหความสนใจมากท่ีสุดซึ่งสอดคลองกับนางสาววรลักษณ ตันติมังกร (2549) ศกึษาเรื่อง กลยุทธการสรางสรรคงานโฆษณา
กับแนวคิดการสื่อสารตลาดแบบบูรณาการ พบวา แนวคิดการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการไดรับการยอมรบัและถูกนํามาใช
ในการทํางาน ดานการสรางสรรคงานโฆษณามากยิ่งข้ึน โดยลักษณะของแนวคิดน้ีนักโฆษณาดานการสรางสรรคสวนใหญมี
ความเขาใจและนํา มาใชในงานมากท่ีสุด ไดแก การใชเครื่องมือการสื่อสารการตลาดหรือสื่อท่ีหลากหลายรูปแบบ ในการ
เขาถึงกลุมเปาหมายอยางรอบดาน เพ่ือใหเกิดผลกระทบทางการสื่อสารท่ีสูงสุด 

(3) ดานกลยุทธการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป คณะประถมบันเทิงศิลปไดวางกล
ยุทธในการโฆษณาสินคาใหเปนท่ีรูจักอยางกวางขวาง โดยศึกษา 2 กลยุทธคือกลยุทธดานสื่อและกลยุทธดานสาร ดังน้ี  

คณะประถมบันเทิงศิลปไดมีการวางกลยุทธดานสื่อในการโฆษณาสินคาไวอยางหลากหลาย ซึ่งสามารถเรียงลําดับกลยุทธ
หลักและกลยุทธรองตามลําดับ ดังน้ี (1) กลยุทธการใชสื่อบุคคล แบงเปน กลยุทธการใชสื่อบุคคลสรางความบันเทิงและการมี
สวนรวมและกลยุทธการใชผูนําเสนอสินคา (2) กลยุทธการใชสื่อเคลื่อนท่ี คือ กลยุทธการใชยานพาหนะเปนสื่อ (3) กลยุทธ
การใชสื่อบนเวทีเพ่ือดึงดูดความสนใจ แบงเปน กลยุทธการตกแตงเวทีเพ่ือใชเปนสื่อและกลยุทธการใชแสงสีเสียงเพ่ิมความ
นาสนใจ (4) กลยุทธการใชสื่อโฆษณาหลัก คือ กลยุทธการใชสื่อหลักโฆษณาผานจอ LED (5) กลยุทธการใชสื่อเสริม คือ กลยุทธ
การใชปายไฟดึงดูดความสนใจ ซึ่งจากการศึกษาพบวาหมอลําไดใชกลยุทธการใชสื่อบุคคล เปนกลยุทธหลักดานสื่อ เพราะการ
แสดงหมอลํามีการใชตัวแสดงเพ่ือทําการแสดงดานหนาเวที ดังน้ันการใชบุคคลเปนสื่อจึงเปนกลยุทธท่ีสามารถเขาถึง
กลุมเปาหมายไดเร็วและบรรลุผล มากท่ีสุด และใหความสําคัญในสื่อกลยุทธดานอ่ืนรองลงมาตามลําดับท่ีกลาวมาเบ้ืองตน 
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ตัวอยางภาพประกอบ 

ภาพกิจกรรม คําอธิบาย 
 

   

 
(1) กลยุทธการใชสื่อบุคคล 

- การใช PR โฆษณา 
- ภาพนักรองหมอลํา 

 
 

(2) กลยุทธการใชสื่อเคลื่อนท่ี  
- รูปการใชยานพาหนะเปนสื่อ 

 

 

(3) กลยุทธการใชสื่อบนเวทีเพ่ือดึงดดูความสนใจ 

- รูปหนาเวทีการแสดง 

- การใชแสงสีเสียงเพ่ิมความนาสนใจ 

 

 
 

(4) กลยุทธการใชสื่อโฆษณาหลัก 
- รูปการใชจอ LED เปดโฆษณา 

 

ภาพกิจกรรม คําอธิบาย 

 

(5) กลยุทธการใชสื่อเสริม 
- รูปปายไฟดึงดูดความสนใจ 
 

 
ซึ่งสอดคลองกับทฤษฏีเก่ียวกับประเภทการโฆษณาไดกลาวไววา ในการทําการโฆษณาน้ันจะตองคํานึงถึงบริบทตาง

ดวยซึ่งไดแก 1. การโฆษณาแบงตามกลุมเปาหมาย 2. การโฆษณาแบงตามสื่อโฆษณา 3. การโฆษณาท่ีแบงตามประเภท 
4. การโฆษณาแบงตามความสนใจ ซึ่งสิ่งเหลาน้ีจะนํามาซึ่งความสําเร็จของการโฆษณาดวย โดยกลยุทธท่ีไดกลาวมาท้ังหมดมี
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หนึ่งกลยุทธที่ไดรับความสนใจมาเปนพิเศษคือกลยุทธการใชสื่อบุคคลเพราะทําใหเขาถึงผูชมไดมากกวาซึ่งสอดคลองกับ 
ดร.เกษม พิพัฒนเสรีธรรม (2555) บทความเรื่อง งานโฆษณาท่ีสรางสรรค กลาวไววา การใชดาราหรือคนดัง (Celebrity) 
ที่คนสวนใหญคุนเคยเปนพรีเซ็นเตอรจึงสามารถทําใหโฆษณาน้ันเขาถึงลูกคา เปาหมายไดเร็วและจดจําไดดี เมื่อนํามา
เปรียบเทียบกับคณะหมอลําฯ ก็คือนักรอง นักแสดงท่ีผูชม หมอลํารูจักน่ันเอง 

สําหรับกลยุทธดานสารน้ัน คณะประถมบันเทิงศิลปไดมีการศึกษาขอมูลของผูท่ีไดใหการสนับสนุนในแตละฤดูกาล
แสดงของแตละป เพ่ือท่ีจะนํามาวางแผนและวิเคราะหกลยุทธเพ่ือใชในการโฆษณาซึ่งสามารถเรียงลําดับ กลยุทธหลักและกล
ยุทธรองตามลําดับ ดังน้ี (1) กลยุทธการใชภาษาถ่ิน เปนการใชภาษาถ่ินในการสื่อสาร (2) กลยุทธการตอกย้ํา ซึ่งเปนการปอน
คําโฆษณา ปอนสื่อ และการย้ําซ้ําๆเพ่ือใหคุนเคยกับโฆษณา (3) กลยุทธการสรางบทโฆษณาท่ีสอดคลองกับบริบท เปนการ
เขียนบทพูดโฆษณา ตัวสารหรือบทพูดเพ่ือใหพิธีกรหรือโฆษกประจําคณะเปนผูท่ีจะประชาสัมพันธและโฆษณาสินคาน้ันๆ 
และ (4) กลยุทธการเขียนเพลงเพ่ือการโฆษณา เปนการเขียนเพลงเพ่ือใชทําการแสดงข้ึนมาใหมเปนสารในการนําเสนอแกผูชม
การแสดงเพ่ือใหเกิดความนาสนใจและใหผูชมน้ันไดรูจักและตื่นตาตื่นใจการผลติภณัฑหรือสินคาน้ันๆเพ่ิมข้ึน ผสมกลมกลืนกับ
การแสดงของหมอลําคณะประถมบันเทิงศิลป ซึ่งสอดคลองกับ Merriam (1964) ไดศึกษาดนตรีเปนสัญลักษณทางพฤติกรรม
เพราะดนตรีถือวาเปนพฤติกรรมอยางหน่ึงของสังคมเกิดจากความคิดสรางสรรคและเพ่ือสนองความตองการของสังคมดนตรจีึง
เปนเรื่องสะทอนใหเห็นถึงพฤติกรรมของสังคมไดจังหวะและทวงทํานองของเสียงดนตรีสามารถสื่อความหมายแตบงบอกถึง
อารมณได  

ซึ่งจากการศึกษาพบวากลยุทธการใชภาษาถ่ิน เปนกลยุทธหลักดานสาร ท่ีสามารถสื่อสารการโฆษณาสินคาไดอยาก
ตรงไปตรงมาและเขาใจไดงายทําใหผูชมหมอลําสามารถรับรูและเขาใจไดทันที เพราะเปนสิ่งท่ีใกลตัวสัมผัสไดและใชสื่อสารใน
ชีวิตประจําวัน ดังน้ัน กลยุทธการตอกย้ํา กลยุทธการสรางบทโฆษณาท่ีสอดคลองกับบริบทและกลยุทธการเขียนเพลงเพ่ือการ
โฆษณา จึงเปนกลยุทธรองเพ่ือเสริมกลยุทธหลักใหบรรลุเปาหมายไดซึ่งสอดคลองกับ วรรณอุดม ประยุทธ (2549) ศึกษาเรื่อง 
กลยุทธเชิงรุกเพ่ือการพัฒนาทองถ่ินแบบสาระบันเทิงของหมอลํา พบวา 1. ดานผูสงสาร เชน กลยุทธการปรับเปลี่ยนการ
แสดงของหมอลํา เพ่ือตอบสนองความตองการของตลาดและเพ่ือความูอยูรอด 2. กลยุทธดานเน้ือหาสาร หมอลําแตละ
ประเภทก็มีวิธีการผลิตและคัดเลือกเน้ือหาสารมาใชแตกตางกัน ซึ่งสอดคลองกับลักษณะการเปนผูใหสาระบันเทิงดวย เชน ถา
เปนหมอลําประเภทท่ีเนนสาระมาก ใหความสําคัญกับความบันเทิงนอย ก็จะเลือกเอาสาระท่ีเปนประโยชนตอการดําเนินชีวิต
มานําเสนอมาก นอกจากน้ียังไดสอดคลองกับ วรรณรุจ ,มณีอินทร และ สุธาทิพย หอมสุวรรณ (2554) ศึกษาเรื่อง กลยทุธการ
สรางสรรคในงานโฆษณา Creative Strategy กลาววา กลยุทธการสรางสรรคงานโฆษณา (Creative Strategy) และการนําเสนอ
ความคิดสรางสรรค (Creative Execution) เปนปจจัยสวนหน่ึงท่ีสําคัญอยางยิ่ง ท่ีจะทําขอมูลหรือสารจากผูโฆษณาสงตอไป
ยังผูชมหรือผูรับสาร โดยอาศัยตัวกลางซึ่งเรียกวา “โฆษณา (Advertising)” ทําใหผูคิดและออกแบบงานโฆษณาจําเปนตอง
กําหนดกลยุทธ หรือหาแนวทางท่ีมีความสอดคลองกับวัตถุประสงคทางการตลาด และวัตถุประสงคในการโฆษณา ตลอดจน
ปจจัยหรือตัวแปรอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวของซึ่งสอดคลองการงานวิจัยของผูวิจัยในประเด็นการวิเคราะหรูปแบบและกลุยุทธในการ
สรางสรรคโฆษณาเพ่ือใหบรรลุเปาหมายอยางสรางสรรคโดยการใชการแสดงจากสื่อบุคคลและการใชภาษาถ่ินเขามาประยุกต
เพ่ือการสื่อสารท่ีเขาใจงายโดยการ โฆษณา (Advertising)” 
 (4) ดานความคิดเห็นของผูชมการแสดงหมอลําท่ีมีตอการโฆษณาสินคา พบวาคณะประถมบันเทิงศิลปมีรูปแบบ
การแสดงท่ีอลังการ สวย ไมนาเบ่ือ รองเพลงเพราะ ทําใหรูสึกอยากติดตามเปนแฟนคลับหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป 
โดยผูใหสัมภาษณกลุมอายุ 18 – 39 ป สวนใหญตอบวาชอบในการแสดงท่ีสนุกสนาน มีเพลงจังหวะสนุกสนานใหไดรวมสนุก 
อยูตลอด ในขณะท่ีผูใหสัมภาษณกลุมอายุ 40 – 70 ป ตอบวามีการแสดงท่ีสวยงาม อลังการ ชุดสวย รองเพลงไพเราะ 
เรื่องราวของหมอลํานาติดตาม ซ่ึงความคิดเห็นดานสื่อและสาร ผลการวิจัยพบวา สื่อท่ีคณะหมอลําใชเชน สื่อแบนเนอรปาย
โฆษณา สื่อจากจอ LED น้ันเห็นไดเดนชัด ชัดเจน และโดดเดน แตไมสามารถดึงดูดความสนใจไดมากเทาท่ีควรเหมือนเปน
สวนประกอบบางสวนของเวทีหมอลําเทาน้ัน ในขณะท่ีความคิดเห็นดานสารสวนใหญเห็นวาการนําสินคาและผลิตภัณฑ
เหลาน้ันมาแตงเปนเพลงประกอบการแสดงของหมอลําใหตื่นตาตื่นใจและสวยงามดงึดูดใหเกิดความสนในมากยิ่งข้ึนจากการ

http://research.trf.or.th/biblio/author/2207
http://human.bsru.ac.th/search/biblio?f%5bauthor%5d=74
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แสดงโชว ดานการตัดสินใจเลือกใชผลิตภัณฑ ผลการวิจัยพบวา สินคาสวนใหญท่ีหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลปนํามา
โฆษณาและไดรับการสนับสนุนจากผูสนับสนุนน้ัน เปนสินคาท่ีเคยรูจักและเคยใชมากอนแลวและใชสินคาเหลาน้ันมากอนแลว
บาง ซึ่งการท่ีคณะฯนําสินคาเหลาน้ันมาโฆษณาก็ถือวาเปนกระตุนใหเกิดความอยากใชมากยิ่งข้ึนไดเหมือนกัน อาจจะตัดสินใจ
เลือกใชหรือไมใชสินคาเหลาน้ันก็ไดข้ึนอยูกับความจําเปนในขณะน้ันๆ ดวย จะเห็นไดวาการตัดสินใจเลือกซื้อสินคาน้ันจะตอง
ประกอบดวยปจจัยหลายอยาง และถาจะใหผลการโฆษณาประสบผลสําเร็จก็จะตองมีการติดตามเก็บขอมูลโดย เสรี วงษมณฑา 
(2542) อธิบายความสําคัญของการติดตามและประเมินผลการโฆษณาวาเปนการตรวจสอบเพ่ือใหไดคําตอบวา การโฆษณาท่ี
ไดดําเนินการไปแลวมีปญหามีขอบกพรองท่ีควรปรับปรุงแกไขอยางไรเปนไปตามกําหนดเปาหมายท่ีกําหนดหรือไมรวมท้ัง
ติดตามวามีผูรับสารเปนไปตามท่ีคาดหวังหรือไมวิธีการติดตามและประเมินผลดังกลาว เรียกวา Monitoring Audience 
Research เพ่ือใหการโฆษณาน้ันไดสงผลไปสูความสําเร็จท่ีดีในการขายสินคาหรือบริการตอไป จะเห็นไดวาจะมีความ
สอดคลองกับทฤษฏีการติดตามและประเมินผลการโฆษณา เพ่ือมุงเนนผลของการโฆษณาใหประสบความสําเร็จไดมากท่ีสุด  

จึงเห็นไดวาจากผลการวิจัยท่ีเก่ียวของตางๆ น้ัน ไดกลาวถึงการพัฒนาหรือปรับปรุงรูปแบบการโฆษณาตางๆ ใหทันยุค
ทันสมัยและเปนการสื่อสารท่ีเขาใจไดงาย คณะหมอลําผูเปนสื่อ จึงมีหนาท่ีทําการนําเสนอผลิตภัณฑหรือสินคาตางๆ ใหกับ
ผูชมไดเห็นแบบตรงไปตรงมาดวยกลยุทธและรูปแบบท่ีวางไวเบ้ืองตนทําใหผูชมหมอลําสามารถรับรูและรูสึกคลอยตามการ
โฆษณาของคณะหมอลําไดดวยเชนกัน 

แนวทางการพัฒนาการโฆษณาสินคาของคณะประถมบันเทิงศิลป ผลการวิจัยพบวา การโฆษณาสินคาหรือ
ผลิตภัณฑเปนเพียงสวนหน่ึงของการแสดงหมอลําเทาน้ันไมใชสื่อท่ีจะตองทําการตลาดหรือตีตลาดโดยอยางเดียว เปนเพียง
การนําสินคาหรือผลิตภัณฑมาประชาสัมพันธใหประชาชนท่ัวไปไดรูจักใหมากข้ึนเทาน้ัน 

ซึ่งในการท่ีจะทําใหเรารูจักกับสินคาอยางใดอยางหน่ึงน้ันก็ตองควรมีการนําสินคาเหลาน้ันมาใหทดลองไดใชดวยถึงจะ
สามารถรับรูและเขาถึงได ไมอยางน้ันจะเปนเพียงการรับรู และรูจักกับช่ือสินคาเพียงอยางเดียวแตไมรูจักกับตัวสินคาอยาง
แทจริง และถาตองการทําการตลาดกับสินคาน้ันๆจริงๆ ควรทําการจัดชวงเวลาชวงหน่ึง ทําเปนการแสดงละคร บทบาทสมมุติ 
หรือ ใหผูชมไดมีสวนรวมกับกิจกรรม มีการลด แลก แจก แถม ดวยจะเปนการดีมาก เพราะผูชมจะไดสัมผัสและมีสวนรวม
และรูสึกคลอยตามไดมากกวาการนํามารองเพลงและแสดงโชวเพียงอยางเดียว 
 
ขอเสนอแนะ 

จากงานวิจัยพบวาการทําการโฆษณาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลปน้ันยังเปนเพียงการศึกษาเฉพาะ
รูปแบบและกลยุทธของคณะประถมบันเทิงศิลปเพียงคณะเดียวเทาน้ัน ผูวิจัยจึงมีขอเสนอแนะในการพัฒนารูปแบบและกล
ยุทธการโฆษณาสินคาสําหรับสื่อพ้ืนบานหมอลําไวดังน้ี 

1. ดานพัฒนาการดานการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป น้ัน ควรมีการศึกษาวิจัย 
เปรียบเทียบระหวางสื่อพ้ืนบานอ่ืนๆหรือเปรียบเทียบระหวางคณะหมอลําคณะอ่ืนเพ่ือนําผลท่ีไดมาพัฒนาปรับปรุงดานการ
โฆษณาและศึกษาเรียนรูเพ่ือพัฒนาดานความคิดสรางสรรคตอยอดจากการโฆษณาสินคาของคณะหมอลํา ใหมีความแตกตาง
มากข้ึนจากเดิมรวมถึงการตอรองกับบริษัทผูสนับสนุนใหมีความนาสนใจมากยิ่งข้ึน  

2. ดานรูปแบบการโฆษณาสินคาควรศึกษาหาจุดเดนและสรางความนาสนใจใหกับสื่อพ้ืนบาน ในการโฆษณา
ประชาสัมพันธสินคาเพ่ือดึงดูดความสนใจของผูชมไมใหเกิดความเบ่ือหนาย 

3. ดานกลยุทธการโฆษณาสินคาควรมีการพัฒนาและปรับปรุงกลยุทธใหมๆใหทันตามกระแสปจจุบัน รวมถึงการมสีวน
รวมในกิจกรรมของคณะหมอลํากับกลุมผูชมหมอลําใหมีความหลากหลายและกระตุนยอดขายใหมากยิ่งข้ึน 

4. ดานความคิดเห็นของผูชมการแสดงหมอลําท่ีมีตอการโฆษณาสินคา ควรศึกษาหาปจจัยท่ีสงผลตอความสําเร็จใน
การโฆษณาสินคาของคณะหมอลําฯ และปจจัยท่ีสงผลตอการตัดสินใจซื้อสินคามากข้ึน เพ่ือเปนการสงเสริมการตลาดและ
สามารถตอบเปาหมายของบริษัทผูสนับสนุนได 
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