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การศึกษาวิจัย เรื่อง รูปแบบและกลยุทธการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป เปนการวิจัย
เชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยมีวัตถุประสงค 1) เพ่ือศึกษาพัฒนาการดานการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอน
คณะประถมบันเทิงศิลป 2) เพ่ือศึกษารูปแบบการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป 3) เพ่ือศึกษากล
ยุทธการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป 4) เพ่ือศึกษาความคิดเห็นของผูชมหมอลําท่ีมีตอสารและสื่อ
โฆษณาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป โดยผูใหขอมูลหลัก แบงเปน 2 กลุม ไดแก กลุมผูใหขอมูลของหมอลํากลอน
คณะประถมบันเทิงศิลป จํานวน 5 คน และกลุมผูชมของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป แบงเปน กลุมอายุ 18 -39 ป 
จํานวน 5 คน และ กลุมอายุ 40 -70 ป จํานวน 5 คน โดยการเลือกตัวอยางแบบเจาะจง เครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวบรวม
ขอมูล คือ แบบสัมภาษณขอมูลเชิงลึก (In depth Interview) ดวยการลงพ้ืนท่ีสัมภาษณขอมูลเชิงลึกและการสังเกตการณ 
และวิเคราะหขอมูลดวยการวิเคราะหเน้ือหาเชิงพรรณนา ซึ่งผลการวิจัยพบวา พัฒนาการดานการโฆษณาสินคาของหมอลํา
กลอนคณะประถมบันเทิงศิลป เริ่มมีผูสนับสนุนหลักในป พ.ศ. 2549 ซึ่งเปาหมายของนักการตลาดท่ีใหความสนใจหมอลํา
กลอนคณะประถมบันเทิงศิลปเพราะเปนสื่อทางเลือกใหมท่ีนาสนใจสําหรับผูสนับสนุนและนักการตลาดท่ีตองการท่ีจะโฆษณา
สินคาและสื่อสารกับกลุมเปาหมายท่ีมีภูมิลําเนาอยูในทองถ่ินตางๆ โดยเฉพาะประชากรชาวภาคตะวันออกเฉียงเหนือและกลุม
คนท่ีชอบดูการแสดงหมอลํา สวนในดานรูปแบบการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลปน้ัน มีการกําหนด
รูปแบบไวหลากหลาย ซึ่งรูปแบบการโฆษณาโดยใชผูนําเสนอ (Presenter) เปนรูปแบบท่ีไดรับความสนใจมากท่ีสุด และใน
สวนของดานกลยุทธการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป แบงศึกษา 2 กลยุทธคือกลยุทธดานสื่อและ
กลยุทธดานสาร พบวา กลยุทธดานสื่อ คือ 1.ใชรถโดยสารของผูทําการแสดงเปนสื่อ 2.การติดปายไฟโฆษณาบริเวณเวทีการ
แสดง 3.ปายไวนิลโฆษณาบริเวณเวที 4.การโฆษณาบนจอ LED และ 5.ใชนักแสดง พิธีกร/โฆษก นักรอง เปน presenter 
ในการโฆษณา สวนกลยุทธดานสาร โดยสรุปคือ 1.การเขียนบทพูดโฆษณา 2.การเขียนเพลงใหม และดานความคิดเห็นของ
ผูชมการแสดงหมอลําท่ีมีตอการโฆษณาสินคา พบวา การท่ีหมอลํากลอนไดนําโฆษณาตางๆมาทําการแสดงในรูปแบบตางๆ
พรอมวางกลยุทธการโฆษณาไวน้ันถือวามาถูกทางและถูกตองท่ีสุดแลว ซึ่งการพัฒนาหรือปรับปรุงรูปแบบและกลยุทธการ
โฆษณาตางๆใหทันยุคทันสมัย โดยการสื่อสารท่ีเขาใจไดงาย สงผลใหคณะหมอลําเปนสื่อพ้ืนบานทางเลือกใหมท่ีนาสนใจ
สําหรับนักการตลาดในอนาคตเพ่ือเจาะกลุมเปาหมายในพ้ืนท่ีทองถ่ินและกลุมผูรักการชมหมอลําตอไป 
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Abstract 
 

The objectives of this qualitative research were: 1) To study the development of merchandise 
advertisement of Molam Klon Patombantengsin, 2) To study the merchandise advertisement of Molam 
Klon Patombantengsin formats, 3) To study the merchandise advertisement of Molam Klon 
Patombantengsin strategies, 4) to study the opinions of viewers on merchandise advertisement of Molam 
Klon Patombantengsin advertising messages and materials. The key informants in this research were 
divided into 2 main groups: 5 Molam Klon Patombantengsin members and Molam Klon Patombantengsin 
audience separated in to 2 sub-groups: 5 aged 18 -39 years old and 5 aged 40 -70 years old. The sample 
group was selected by using purposive sampling. The tools used for data collection were in-depth 
interviews conducted on site and observations. Then the content was descriptively analyzed. From the 
results, it was found: 1) the Molam Klon Patombantengsin development started with the main sponsor 
since 2006. The marketer interest in Molam Klon Patombantengsin is because it is an interesting 
alternative for sponsors and marketers who want to advertise a product. and communicate with an 
audience that is domiciled in the local population particularly the Northeast and those who like to watch 
the show, 2) there are numerous merchandise advertisement of Molam Klon Patombantengsin formats 
such as straight forward, demonstration, and presenter, and presenter is the most often used advertising 
format, 3) the Molam Klon Patombantengsin advertising can be divided into 2 strategies: the media and 
substances and it was found that in the aspect of substances were: 1. Using bus of the cast as the media, 
2. The light labelling at the stage, 3. Vinyl banners advertising at the stage, 4. Advertising on LED screens 
and, 5. Actors host / presenter, a spokesman, and singer as presenters in advertising. The message 
strategies were 1. writing advertisement contents, 2. Writing new songs. 4) For the opinion of the audience 
on merchandise advertisement of Molam Klon Patombantengsin, it was found that the singer’s verse 
performance in various ad formats and advertising strategies were considered in the right way and the 
most accurate manner. In conclusion, the development or improvement of advertising formats and 
strategies to keep pace in the modern era by using easily understood communication results in Molam 
being an attractive alternative folk show for marketers in the future to penetrate in the target group in the 
local area and people who love Molam to continue watching it.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Keywords: Development, Formats, Strategies, Merchandise advertisement, Molam Klon Patombantengsin 
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บทนํา 
หมอลํา เปนวัฒนธรรมพ้ืนบานของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ซึ่งเปนการสืบทอดศิลปวัฒนธรรมพ้ืนบาน จากรุนสูรุน

ซึ่งในปจจุบันมีการนําเอารูปแบบของ วงดนตรีลูกทุงมาใชเรียกคนดู กลาวคือ จะมีนักรอง (หมอลํา) มารองเพลงลูกทุงและ
เพลงสตริงท่ีกําลังฮิตในขณะน้ัน มีหางเครื่องเตนประกอบ นําเอาเครื่องดนตรีสมัยใหมมาประยุกตใช เชน กีตาร คียบอรด 
แซ็กโซโฟน ทรัมเปต และกลองชุด โดยนํามาผสมผสานเขากับเครื่องดนตรีเดมิ ไดแก พิณ แคน ทําใหไดทํานองดนตรีท่ีไพเราะ
สนุกสนานและดึงดูดความสนใจไดทุกเพศทุกวัย 

เมื่อสังคมมีการเปลี่ยนแปลงปจจุบันจึงทําใหมีคณะหมอลําเกิดข้ึนมากมายหลายคณะมากกวา 100 คณะแตมีเพียง
ไมก่ีคณะท่ียังคงมีช่ือเสียงและรักษาระดับความนิยมไดอยางตอเน่ืองรวมไปถึงคณะประถมบันเทิงศิลป ท่ีไดกอตั้งคณะมาแลว
ยาวนานถึง 60 ป ตั้งสํานักงานอยูท่ี บานผือ ต.พระลับ อ.เมือง จ.ขอนแกน กอตั้งโดย คุณแมบุญถม นามวันทา เริ่มกอตั้งเมื่อ 
พ.ศ. 2500 ใชช่ือวงในตอนแรกวา บุญถมบันเทิงศิลป คุณแมบุญถมไดแตงงานกับคุณพอประพันธ สิมเสน จึงเปนท่ีมาของช่ือ
คณะประถมบันเทิงศิลป ปจจุบันโดยการนําของ ดาบส.สันติ สิมเสนไดมีการพัฒนาจากเดิมมาก ไมวาจะเปน ระบบ แสง สี 
เสียง และการนําเสนอรูปแบบการแสดงใหมๆ บวกกับเทคนิคตางๆ ทําใหวงประถมบันเทิงศิลปเปนท่ียอมรับของแฟนๆมา
ตลอด (www.onsonesan.com, 2558)  

ตลอดระยะเวลาภายใน 5 ปท่ีผานมา คณะประถมบันเทิงศิลปไดรับความนิยมเปนอยางมาก โดยไดถูกจัดอันดับให
เปน 10 อันดับคณะยอดนิยมมาโดยตลอด โดยในพ.ศ. 2558 คณะประถมบันเทิงศิลปไดถูกจัดอันดับใหเปนคณะยอดนิยม
อันดับ 1 ในปนี้ ดวยการทําแบบสํารวจกรณีศึกษาตัวอยางประชาชน ที่ชื่นชอบหมอลําอีสาน จํานวน 3,041 ตัวอยาง 
บน Facebook และบนเว็บไซต รวมถึงการสอบถามสํารวจแบบเชิงลึกพูดคุยไดแลกเปลี่ยนความคิดเห็น อายุระหวาง 15-70 ป 
โดยดําเนินการสํารวจในระหวางวันท่ี 5 มีนาคม - 15 กรกฎาคม 2558 โดยใชการเลือกตัวอยางแบบแบงกลุม ของผูท่ีช่ืนชอบ
หมอลําเรื่องตอกลอน (www.esanguide.com, 2558) 

การเปลี่ยนแปลงของสังคมในปจจุบัน การดิ้นรนเพ่ือความอยูรอดจึงกอใหเกิดการแขงขันท่ีเขมขนมากยิ่งข้ึน อาชีพ
ใหมเกิดข้ึนมากมาย คาใชจายในการพัฒนาคณะจงึเพ่ิมมากยิ่งข้ึนเชนเดียวกัน จึงทําใหตองมีการรับโฆษณาเพ่ือความอยูรอด 
และหารายไดใหเขามาคณะมากยิ่งข้ึน ท่ีหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลปตองพบคือ ออรกาไนซ (Organizer) กิจกรรม
กลยุทธการตลาด (Event) เขามามีบทบาทมากข้ึน แรกเริ่มออรกาไนซ (Organizer) ใชนักรองศิลปน ดาราและวงดนตรีแบบ
ลูกทุงพรอมแดนเซอร (Dancer) มาดึงดูดความสนใจ แตไมคุมตอคาใชจายในแตละครั้งท่ีมีคาใชจายมากกวา 3 แสนบาท 
ในขณะท่ีในงบประมาณระดับเดียวกัน คณะหมอลําของอีสานแมไมใชวงท่ีมีช่ือเสียงระดับตนๆ ก็มีตัวแสดงท่ีมากกวา อลังการ
ยิ่งกวา จึงทําออรกาไนซ (Organizer) หันมาใหความสนใจ เขาเกาะติดคณะหมอลําทําการตลาดดานโฆษณาสินคา เพราะมี
คาใชจายท่ีถูกกวา รวมไปถึงมีรูปแบบและกลยุทธการโฆษณาท่ีมีความแตกตางจากสื่ออ่ืนๆและหมอลํากลอนคณะประถม
บันเทิงศิลปคือหน่ึงในคณะหมอลําภาคอีสานท่ีไดรับความนิยมเปนอยางสูงตลอดหลายปท่ีผานมา ทําใหมีผูใหการสนับสนุน
หลักหรือติดตามทําการโฆษณาสินคากับหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป ในป 2559 จํานวนมากกวา 3 ช้ิน ซึ่งปกติหมอ
ลํากลอนคณะอ่ืนๆจะมีผูสนับสนุนหลักหรือติดตามทําการโฆษณาเพียงคณะละ 1 ช้ินเทาน้ัน (ขอมูลจากการสังเกตการณและ
จากการลงพ้ืนท่ี เมื่อท่ี 30 พฤษภาคม 2559) 

ดวยเหตุน้ี จึงทําใหผูศึกษาสนใจวาการใชหมอลําเพ่ือการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลปน้ันมี
พัฒนาการดานการโฆษณาสินคาอยางไร รวมท้ังมีรูปแบบและกลยุทธการโฆษณาแบบใด และสามารถทําใหสินคาเปนท่ีรูจัก
และไดรับความสนใจจากผูชมหมอลํากลอนมากเพียงใด เพ่ือนําไปใชพัฒนาการโฆษณาสินคา และยังเปนการสงเสริมให
ผูสนับสนุนหันมาใชสื่อพ้ืนบานในการโฆษณาสินคามากข้ึนเพ่ือชวยอนุรักษวัฒนธรรมพ้ืนบานหมอลําใหคงอยูตลอดไป 

 

http://www.onsonesan.com/
http://www.esanguide.com/
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วัตถุประสงคการวิจัย 
1. เพ่ือศึกษาพัฒนาการดานการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป 
2. เพ่ือศึกษารูปแบบการโฆษณาสนิคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป  
3. เพ่ือศึกษากลยุทธการโฆษณาสนิคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป  
4. เพ่ือศึกษาความคิดเห็นของผูชมหมอลําท่ีมีตอสารและสื่อโฆษณาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศลิป 

 
กรอบความคิดในการศึกษา 
 จากขอมูลดังกลาวขางตน ผูศึกษาไดสรางกรอบความคิดของการศึกษาไดดังตอไปน้ี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ระเบียบวิธีวิจัย 
 

งานวิจัยเรื่อง การศึกษาเรื่อง รูปแบบและกลยุทธการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป 
เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยมีกลุมผูใหขอมูลหลัก แบงเปน 2 กลุม ไดแก 1) กลุมผูใหขอมูลของ
หมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป 2) กลุมผูชมของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป โดยเครื่องมือท่ีใชในการเก็บ
รวบรวมขอมูลในการวิจัยในครั้งน้ี ไดแกแบบสัมภาษณเชิงลึก และแบบสังเกตการณดานความคิดเห็นของผูชมหมอลําท่ีมีตอ
สารและสื่อการโฆษณาสินคาของคณะหมอลําฯ และลักษณะทางกายภาพท่ัวไปบริเวณจุดทําการแสดงหมอลําฯ เพ่ือนํามา
ศึกษาทบทวนเอกสาร หนังสอื และงานวิจัยท่ีเก่ียวของในเรื่อง “รูปแบบและกลยุทธการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะ
ประถมบันเทิงศิลป ” โดยทําการลงพ้ืน ณ จุดทําการแสดงในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดนครพนม ท้ังหมด 3 ครั้ง ดังน้ี 1) งานไหลเรือไฟ
และกาชาด จ.นครพนม (11 ตุลาคม 2558) 2) บานนาคู ต.นาคู อ.นาแก จ.นครพนม (29 มีนาคม 2559) 3) บานตอง ต.ฝงแดง 
อ.ธาตุพนม จ.นครพนม (30 พฤษภาคม 2559) 
 

พัฒนาการดานการโฆษณาสินคา 

ของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป 
 

รูปแบบการโฆษณา กลยุทธการโฆษณา 

- รูปแบบตรงไปตรงมา  - รูปแบบสาธิต 

- รูปแบบใชผูนําเสนอ   - รูปแบบแฟนตาซ ี

- รูปแบบการนําเสนอปญหาและแนว   
  ทางแกไข 

 

- กลยุทธดานสาร 

- กลยุทธดานสื่อ 
 

ความคิดเห็นของ
ผูชมหมอลาํ
กลอนคณะ

ประถม 

บันเทิงศิลป 
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ผลการวิจัย 

(1) พัฒนาการดานโฆษณาสนิคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป 
หมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป เริ่มมีผูสนับสนุนหลักเมื่อป พ.ศ. 2549 และเปาหมายของนักการตลาดท่ีให

ความสนใจหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลปเปนสื่อในการโฆษณาสินคา เพราะจากสื่อตางๆ ท่ีมีอยูในปจจุบันน้ีจะเห็นวา 
มักจะมผีูสนับสนุนจํานวนมาก และสามารถเจาะกลุมเปาหมายไดในวงกวาง แตก็มีราคาท่ีสูง เชน สื่อโทรทัศน เปนตน ในขณะ
ท่ีสื่อใหม เชน อินเตอรเนต หรือโซเชียลมีเดียตางๆ ก็มีขอจํากัดสามารถในการเจาะกลุมไดเพียงเฉพาะบางกลุมท่ีใหความสนใจ
เขาถึงเทาน้ัน จึงทําให “คณะหมอลํากลอน” เปนสื่อทางเลือกใหมท่ีนาสนใจสําหรับผูสนับสนุนและนักการตลาดท่ีตองการท่ี
จะโฆษณาสินคาและสื่อสารกับกลุมเปาหมายท่ีมีภูมิลําเนาอยูในทองถ่ินตางๆโดยเฉพาะประชากรชาวภาคอีสานและกลุมคนท่ี
ชอบดูการแสดงหมอลํา 

เน่ืองจากหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป มีรอบการแสดงจํานวนมากในหน่ึงป ตั้งแต 100 – 150 รอบตอหน่ึงป 
โดยในแตละรอบการแสดงจะมีจํานวนคนดูอยูประมาณ ไมต่ํากวา 1,000 – 2,000 คนตอรอบการแสดง ซึ่งถานํางบประมาณ
ในการสนับสนุนมาคํานวณหาคาเฉลี่ยกับรอบการแสดงท่ีมีตลอดท้ังปแลว จะเห็นไดวาเปนมูลคาท่ีไมสูงมากตอหน่ึงรอบการ
แสดง และถาสินคาท่ีใหการสนับสนุนหลักสามารถทํากิจกรรมไดเต็มท่ีท้ังการนําสินคาและช้ินสวนของผลิตภัณฑมาใชแลกบัตร
เพ่ือเขาชมการแสดง การใชแบรนเนอรหรือปายโฆษณาบนรถแหของคณะหมอลํา และ ณ จุดทําการแสดง รวมถึงการเปดขาย
สินคาในบริเวณงาน รวมไปถึงการท่ีคณะหมอลําไดแตงเพลงใหกับผูสนับสนุนเพ่ือโปรโมทผลิตภัณฑ จึงทําใหหมอลํากลอน
คณะประถมบันเทิงศิลปเปนสือ่ท่ีนาสนใจ และนาลงทุนมากกวาการสนับสนุนคอนเสิรตท่ัวๆ ไป การสนับสนุนสื่อทางเลือกใหม
อยางหมอลําน้ัน สามารถเลือกสนับสนุนไดปละหลายคณะ ซึ่งยิ่งสนับสนุนเยอะก็จะยิ่งชวยกระจายไปยังพ้ืนท่ีท่ีคอนเสิรตท่ัวไป
เขาไมถึง เทากับวา สามารถเจาะกลุมเปาหมายแบบเฉพาะเจาะจงไดมากยิ่งข้ึนตามไปดวย จากจุดเดนตางๆ น้ี ทําใหหมอลํากลอน
คณะประถมบันเทิงศิลปไดรับความสนใจจากแหลงผูสนับสนุน และเลือกท่ีจะสนับสนุนสื่อทางเลือกน้ี เพ่ือเปนการจับจองพ้ืนท่ี
กอนท่ีมูลคาการสนับสนุนจะมีการปรับใหสูงข้ึน 

ผูท่ีรับผิดชอบหลักและดูแลเรื่องการรับโฆษณาหรือผูสนับสนุน คือ ดาบส.สันติ เสมสิน หัวหนาหมอลํากลอน คณะ
ประถมบันเทิงศิลป ซึ่งจะเปนผูตัดสินใจเลือกโฆษณาและผูสนับสนุนของแตละฤดูกาลแสดงในแตละป 

เมื่อ ดาบส.สันติ บุญถม หัวหนาหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป ไดตกลงและตัดสินใจรับโฆษณาหรือ
ผูสนับสนุนแลว ก็จะนําโจทยมาวิเคราะหข้ันตอนและกระบวนการในการผลิตโฆษณาน้ันๆ ดังน้ี 1) วางแผนงานโชว 2) ตีโจทย
วิเคราะหรูปแบบโชว 3) เขียนสคริปตและวางแผนทําการ 4) ฝกซอมการแสดง 5) ทําการแสดง 

ผลิตภัณฑหรือสินคาท่ีเขามาเปนผูสนับสนุนและใหคณะประถมบันเทิงศิลปทําการโฆษณาผลการวิจัยพบวา สวนใหญ
เปนผลิตภัณฑท่ีจําเปนตอการอุปโภคบริโภคในชีวิตเปนจําวัน โดยระยะเวลา 10 ปท่ีผานมาเริ่มมีผลิตภัณฑสินคาและ
ผูสนับสนุนเขามาทําการโฆษณาจนถึงปจจุบัน เรียงลําดับตามปฤดูกาลแสดง ไดดังน้ี 
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ปท่ีไดรับการสนับสนุน ชื่อผลิตภัณฑ 
ป 2549 – 2551 ผลิตภัณฑเปาโล (ผลิตภัณฑกําจัดศรัตรูพืช) 
ป 2552 - 2557 ผลิตภัณฑเปา (ผลิตภัณฑซักผา) 
ป 2552 – 2554 ผลิตภัณฑคายาริ (ยากันยุง ) 
ป 2555 - 2557 ผลิตภณัฑไลปอน เลมอน (ผลติภณัฑลางจาน)  
ป 2555 – 2557 ผลิตภัณฑ hi class (ผลิตภัณฑซักผานุม) 
ป 2556 – 2557 ผลิตภัณฑ castrol ออโตเมติก  

(ผลิตภัณฑนํ้ามันเครื่อง) 
ป 2558 – 2560 ผลิตภัณฑ มามา 
ป 2558 – 2560 ผลิตภัณฑ สบูตรานกแกว 
ป 2559 ผลิตภัณฑ ซีเลคทูนา 

ปท่ีไดรับการสนับสนุน ชื่อผลิตภัณฑ 
ป 2558 - 2559 ผลิตภัณฑ แอลลิเซีย 
ป 2559 – 2560 ผลิตภัณฑ ท็อปวัน (ปุย) 
ป 2559 - 2560 ผลิตภัณฑ คอมฟอรด (นํ้ายาปรับผานุม) 
ป 2558 – 2560 บริษัท เฮเวนลี่ ดีไลท (บริษัท event) 

 

(2) รูปแบบดานการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป 
รูปแบบการนําเสนอหรือโฆษณาสินคานั้นมี หลากหลายรูปแบบ ซึ่งทั้งหมดจะตองมีการศึกษาวางแผน วิเคราะห 

เขียนสคริปบทพูด แตงเพลงโฆษณา และกําหนดผูนําเสนอ กําหนดรูปแบบและการนําเสนออยางไรใหเหมาะสม ตลอดจนงาน
สวนอ่ืนๆ ท่ีผูสนับสนุนตองการดวยซึ่งสามารถสรุปเปนสวนงานดังน้ี 

1) การโฆษณาโดยใชแบรนโฆษณาของผูสนับสนุนเปนสื่อ โดยการโฆษณาตรงไปตรงมา (Straight Forward) เชนการติด
แบรนเนอรใหเห็นอยางใชเจนบริเวณหนาเวที ขางเวที บริเวณรอบๆงาน และรถแหของคณะหมอลําเพ่ือเปนการกระจายการ
รับรูใหไดมากท่ีสุด 

2) การโฆษณาโดยการสาธิต (Demonstration) และการโฆษณาแบบแฟนตาซี (Fantasy) ผานจอ LED ท่ีไดรับการ
สนับสนุนจากผูสนับสนุน โดยเปดวีดีโอโฆษณาของผลิตภัณฑน้ันๆท่ีเชิญชวนดึงดูดการใชสินคาหรือผลิตภัณฑ และการสาธิต
การใชงานตางๆ โดยจะทําการเปดวนไปเรื่อยๆตลอดท้ังงาน เพ่ือใหผูท่ีมาชมการแสดงหมอลําเกิดการเขาถึง รับรูและเกิดความ
ตองการอยากซื้ออยากไดสินคาของผูสนับสนุนเหลาน้ันใหมากยิ่งข้ึน    

3) การแสดงโชวเปนอีกหน่ึงองคประกอบท่ีจะทําใหหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิง-ศิลปเปนท่ีรูจักและโดดเดน จึงตอง
แตงเพลงใหมเพ่ือทําการโฆษณาสินคาหรือผลิตภัณฑเหลาน้ัน ซึ่งในการฤดูกาลน้ัน หัวหนาคณะหมอลํา จะทําการเลือก
ผูสนับสนุนหลักท่ีจะแตงเพลงทําการโฆษณาใหน้ันไมเกิน 3 บริษัทเทาน้ัน ข้ึนอยูกับงบประมาณและการตกลงกันของ
ผูสนับสนุนและผูดูแลควบคุมวง โดยใชรูปแบบการโฆษณาโดยใชผูนําเสนอ (Presenter) เพ่ือดึงดูดความสนใจของผูชมและ
ความตอเน่ืองของโชวบนเวทีการแสดงหมอลํา 
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(3) กลยุทธการโฆษณาของคณะประถมบันเทิงศิลป 
การเขียนบท การตีโจทยและการเขียนเพลง การแสดงของผูสนับสนุนเปนจุดเริ่มของการใชความคิดสรางสรรคประกอบ

กับการประยุกตใชความรูทางดานนิเทศศาสตรไดเปนอยางดีเพ่ือผลิตผลงานการแสดงใหออกมาเปนท่ีประทับใจของผูชม 
โดยคณะประถมบันเทิงศิลปไดวางกลยุทธในการโฆษณาสินคาใหเปนท่ีรูจักอยางกวางขวาง ดังน้ี 

- กลยุทธดานสื่อ 
คณะประถมบันเทิงศิลปไดมีการวางกลยุทธของสื่อในการโฆษณาสินคาไวอยางหลากหลายดังน้ี 

1) กลยุทธการใชสื่อบุคคล ดังน้ี 
- กลยุทธการใชสื่อบุคลสรางความบันเทิงและการมีสวนรวม 
- กลยุทธการใชผูนําเสนอสินคา 

2) กลยุทธการใชสื่อเคลื่อนท่ี  ดังน้ี 
- กลยุทธการใชยานพาหนะเปนสื่อ 
- กลยุทธการตกแตงเวทีเพ่ือใชเปนสื่อ 
- กลยุทธการใชแสงสเีสียงเพ่ิมความนาสนใจ 

3) กลยุทธการใชสื่อโฆษณาหลัก ดังน้ี 
- กลยุทธการใชสื่อหลักโฆษณาผานจอ LED 

4) กลยุทธการใชสื่อเสริม ดังน้ี 
- กลยุทธการใชปายไฟดึงดูดความสนใจ 
- กลยุทธดานสาร   
สําหรับกลยุทธดานสารน้ัน คณะประถมบันเทิงศิลปไดมีการศึกษาขอมูลของผูท่ีไดใหการสนับสนุนในแตละฤดูกาล

แสดงของแตละป เพื่อที่จะนํามาวางแผนและวิเคราะหกลยุทธเพื่อใชในการโฆษณาไวดังนี้ 1) กลยุทธการใชภาษาถิ่น 
2) กลยุทธการตอกย้ํา 3) กลยุทธการสรางบทโฆษณาท่ีสอดคลองกับบริบท 4) กลยุทธการเขียนเพลงเพ่ือการโฆษณา 

 
อภิปรายผลการวิจัย 

(1) พัฒนาการดานการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป พบวา หมอลํากลอนคณะประถม
บันเทิงศิลป เริ่มผูสนับสนุนหลักเมื่อป พ.ศ. 2549 และเปาหมายของนักการตลาดท่ีใหความสนใจหมอลํากลอนคณะประถม
บันเทิงศิลปเปนสื่อในการโฆษณาสินคา เพราะจากสื่อตางๆ ที่มีอยูในปจจุบันนี้จะเห็นวา มักจะมีผูสนับสนุนจํานวนมาก 
และสามารถเจาะกลุมเปาหมายไดในวงกวาง แตก็มีราคาที่สูง เชน สื่อโทรทัศน เปนตน ในขณะที่สื่อใหม เชน อินเตอรเน็ต 
หรือโซเชียลมีเดียตางๆ ก็มีขอจํากัดสามารถในการเจาะกลุมไดเพียงเฉพาะบางกลุมท่ีใหความสนใจเขาถึงเทาน้ัน จึงทําให 
“คณะหมอลํากลอน” เปนสื่อทางเลือกใหมท่ีนาสนใจสําหรับผูสนับสนุนและนักการตลาดท่ีตองการท่ีจะโฆษณาสินคาและ
สื่อสารกับกลุมเปาหมายท่ีมีภูมิลําเนาอยูในทองถ่ินตางๆโดยเฉพาะประชากรชาวภาคอีสานและกลุมคนท่ีชอบดูการแสดงหมอลํา 
ซึ่งสอดคลองกับ Miller (1998) ไดศึกษาหมอลํายุคตางๆในภาคตะวันออกเฉียงเหนือของไทย กลาววา ชาวอีสานนิยมวาจาง
หมอลํากลอนไปสมโภชนงานประเพณขีองคนอีสานสวนลําซิ่ง (Lam Sing) เปนการลําประกอบเสียงดนตรมีีกีตารเบสพิณกลอง
ชุดลําซิ่งเปนลําท่ีพัฒนารูปแบบมาจากลํากลอน และสอดคลองกับ นายภัทรวุธ บุญประเสริฐ (2549) ศึกษาเรื่อง หมอลํากลอน
ในบทบาทหนาท่ีสื่อสารมวลชน พบวา หมอลํากลอนถือเปนสื่อสารมวลชนท่ีเขาถึงประชาชนไดอยางมีประสิทธิภาพ รองลงมา
จากขอมูลขาวสารของทางราชการท่ีสงผานมายังกํานัน ผูใหญบาน ตีเกราะเรียกประชุมตามงานบุญประเพณีฮีตสิบสองคองสิบสี่ 
มักจะมีหมอลํา โดยเฉพาะหมอลํากลอนเปนตัวชูโรงของมหรศพสมโภช  



 
 

การประชุมเสนอผลงานวิจัยระดับชาติ มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช ครั้งท่ี 7  
The 7th STOU National Research Conference 

 

415 

นอกจากน้ีสื่อพ้ืนบานยังสามารถกลาวถึงบริบทไดอยางหลาย โดยสื่อบานมิไดหมายถึงการแสดงละครเทานั้น 
แตหมายถึงรูปแบบของการสื่อสารระหวางบุคคลกับบุคคล หรือบุคคลกับกลุมคน หรือกลุมคนกับกลุมคนท่ีไดประพฤติปฏิบัติ
สืบตอกันมาจนกลายเปนเปนความเคยชินเปนประเพณีข้ึน และครอบคลุมถึงประเพณีเรื่องภาษา ทาทาง การแตงกาย 
เครื่องใช ที่ประชาชนในสังคมหนึ่งกําหนดความหมายที่แนนอนเอาไวใหเปนที่เขาใจตรงกันอีกดวย ซึ่งวินัย กองจันทร, 
ดร.การุณย บัวเผื่อน (2556) ไดศึกษาเรื่อง วิถีชีวิตหมอลํากลอนของชุมชนหนองแวงตราชู ตําบลในเมือง อําเภอเมือง จังหวัด
ขอนแกน พบวา 1) ดานท่ีเปนวัตถุของหมอลํากลอน เสียงแคนประกอบเสียงลํา สามารถทําใหคนน่ังฟงไปจนจบโดยไมรูสึก
เบ่ือ ซึ่งการลําแตละครั้งตองใชแคนหลายลํา เพราะเสียงหมอลําจะเปลี่ยนเมื่อเวลาลําไปนาน ๆ และเมื่อนําเครื่องดนตรีอยาง
อ่ืนมาประกอบการลําแลวทําใหมีความสนุกสนานมากยิ่งข้ึน หมอลํากลอนจึงตองปรับปรุง ประยุกตการแสดงใหเขากับสมัยจึง
จะอยูรอด 2 ) ดานท่ีไมใชวัตถุของหมอลํากลอน มีความเช่ือวา หมอลํากลอนจะอยูคูกับสังคมอีสานอยางตอเน่ือง เพราะเปน
วิถีชีวิตของคนอีสาน หมอลําเปนเหมือนเอกลักษณ เปนสิ่งท่ีคนอีสานทุกคนคุนเคยมาตั้งแตเด็ก หมอลําเปนอาชีพท่ีมีเกียรติ 
มีศักดิ์ศรี แตงตัวดูดี เปนผูมีความรู ความสามารถ คนอีสานชอบความสนุกสนาน หมอลําเปนศิลปะท่ีสอดแทรกความรู และให
ความบันเทิง ถือวาเปนวัฒนธรรมดั้งเดิมของชาวอีสานท่ีมีคุณคา  
 จากพัฒนาการและความเก่ียวของเก่ียวกับการพัฒนาหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลปสูยุคอุตสาหกรรมความ
บันเทิงน้ีทําใหสื่อพ้ืนบาน ไดรับความสนใจจากนักการตลาดเขามาทําการสนับสนุนและรวมทําการโฆษณาสินคากับหมอลํา
กลอนคณะประถมบันเทิงศิลปในปจจุบันไมต่ํากวา 3 บริษัท ซึ่งนับไดวาเปนแนวทางในการสงเสริมวัฒนธรรมของสื่อพ้ืนบาน
ใหคงอยูตอไปดวย 

 (2) ดานรูปแบบการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการ
โฆษณาไดกลาวไววา การโฆษณาเปนเครื่องมือสื่อสารท่ีมีบทบาทเปนอยางมากตอการดําเนินงานธุรกิจท้ังน้ีเน่ืองจากการ
โฆษณาทําหนาท่ีเปนผูชวยจําหนายสินคาและบริการโดยการสื่อสารตราสินคาผานสื่อตางๆ ไปยัง ผูบริโภคเชน โทรทัศน วิทยุ
แผนพับ ใบปลิว นิตยสาร หนังสือพิมพ สื่ออิเลคทรอนิกส ปายโฆษณา เปนตนทําใหสินคาเปนท่ีรูจักและทดลองใชสินคาและ
บริการจะมีมีการออกแบบรูปแบบการโฆษณาสินคา ซึ่งรูปแบบการนําเสนอหรือโฆษณาสินคาน้ันมี หลากหลายรูปแบบ และ
ท้ังหมดจะตองมีการศึกษาวางแผน วิเคราะห เขียนสคริปบทพูด แตงเพลงโฆษณา และกําหนดผูนําเสนอ กําหนดรูปแบบและ
การนําเสนออยางไรใหเหมาะสมซึ่งในการทําบทจะตองคํานึงถึงองคประกอบทางการแสดง ซึ่งไดสอดคลองกับทฤษฏี
องคประกอบของการจัดแสดงละครซึ่งกลาวไววา องคประกอบของบทละครท่ีสําคัญจะตองมี 1) กําหนดโครงเรื่อง (Plot) 
2) กรอบแนวคิด (Thought) 3) แตงเพลง (Song) 4) กําหนดผูแสดง/นําเสนอ (Character) 5) การใชคําพูด (Diction) 
6) ภาพ (Spectacle) 7) การตอรองกับบริษัทผูใหการสนับสนุนโฆษณา (Negotiation) ซึ่งในกระบวนการการโฆษณาของ
หมอลําคณะประถมบันเทิงศิลปก็ไดนําเอาทฤษฎีนี้มาใชประกอบการวิเคราะหการแสดงดวย ตลอดจนงานสวนอื่นๆ 
ท่ีผูสนับสนุนตองการดวยซึ่งสามารถสรุปเปนสวนงานดังน้ี 

1) การโฆษณาโดยใชแบรนดโฆษณาของผูสนับสนุนเปนสื่อ โดยการโฆษณาตรงไปตรงมา (Straight Forward) เชน
การติดแบนเนอรใหเห็นอยางใชเจนบริเวณหนาเวที ขางเวที บริเวณรอบๆงาน และรถแหของคณะหมอลําเพ่ือเปนการกระจาย
การรับรูใหไดมากท่ีสุด 

2) การโฆษณาโดยการสาธิต (Demonstration) และการโฆษณาแบบแฟนตาซ ี(Fantasy) ผานจอ LED ท่ีไดรับการ
สนับสนุนจากผูสนับสนุน โดยเปดวีดีโอโฆษณาของผลิตภัณฑน้ันๆท่ีเชิญชวนดึงดูดการใชสินคาหรือผลิตภัณฑ และการสาธิต
การใชงานตางๆ โดยจะทําการเปดวนไปเรื่อยๆตลอดท้ังงาน เพ่ือใหผูท่ีมาชมการแสดงหมอลําเกิดการเขาถึง รับรูและเกิดความ
ตองการอยากซื้ออยากไดสินคาของผูสนับสนุนเหลาน้ันใหมากยิ่งข้ึน  
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3) การแสดงโชวเปนอีกหน่ึงองคประกอบที่จะทําใหหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลปเปนที่รูจักและโดดเดน 

จึงตองแตงเพลงใหมเพ่ือทําการโฆษณาสินคาหรือผลิตภัณฑเหลาน้ัน ซึ่งในการฤดูกาลน้ัน หัวหนาคณะหมอลํา จะทําการเลือก
ผูสนับสนุนหลักท่ีจะแตงเพลงทําการโฆษณาใหน้ันไมเกิน 3 บริษัทเทาน้ัน ข้ึนอยูกับงบประมาณและการตกลงกันของ
ผูสนับสนุนและผูดูแลควบคุมวง โดยใชรูปแบบการโฆษณาโดยใชผูนําเสนอ (Presenter) เพ่ือดึงดูดความสนใจของผูชมและ
ความตอเน่ืองของโชวบนเวทีการแสดงหมอลําและรูปแบบท่ีไดรับความสนใจมากท่ีสุดผลการวิจัยพบวา การโฆษณาโดยใชผู
นําเสนอ (Preesenter) ไดรับความสนใจมากท่ีสุด เน่ืองจากการแสดงหมอลําน้ันจะกําหนดคิวการแสดงไวอยูแลวซึ่งการ
โฆษณาโดยใชผูนําเสนอ เชน โฆษกหรือพิธีกรประกาศโฆษณาคั่นเวลาในแตละชวงการใชนักรองท่ีมีช่ือเสียงในวงขับรองเพลงท่ี
แตงข้ึนใหมเพ่ือการโฆษณา การแสดงแสงสีเสียงท่ีอลังการสวยงาม เปนตน จึงเปนรูปแบบการโฆษณาท่ีผูชมการแสดงหมอลํา
น่ันใหความสนใจมากท่ีสุดซึ่งสอดคลองกับนางสาววรลักษณ ตันติมังกร (2549) ศกึษาเรื่อง กลยุทธการสรางสรรคงานโฆษณา
กับแนวคิดการสื่อสารตลาดแบบบูรณาการ พบวา แนวคิดการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการไดรับการยอมรบัและถูกนํามาใช
ในการทํางาน ดานการสรางสรรคงานโฆษณามากยิ่งข้ึน โดยลักษณะของแนวคิดน้ีนักโฆษณาดานการสรางสรรคสวนใหญมี
ความเขาใจและนํา มาใชในงานมากท่ีสุด ไดแก การใชเครื่องมือการสื่อสารการตลาดหรือสื่อท่ีหลากหลายรูปแบบ ในการ
เขาถึงกลุมเปาหมายอยางรอบดาน เพ่ือใหเกิดผลกระทบทางการสื่อสารท่ีสูงสุด 

(3) ดานกลยุทธการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป คณะประถมบันเทิงศิลปไดวางกล
ยุทธในการโฆษณาสินคาใหเปนท่ีรูจักอยางกวางขวาง โดยศึกษา 2 กลยุทธคือกลยุทธดานสื่อและกลยุทธดานสาร ดังน้ี  

คณะประถมบันเทิงศิลปไดมีการวางกลยุทธดานสื่อในการโฆษณาสินคาไวอยางหลากหลาย ซึ่งสามารถเรียงลําดับกลยุทธ
หลักและกลยุทธรองตามลําดับ ดังน้ี (1) กลยุทธการใชสื่อบุคคล แบงเปน กลยุทธการใชสื่อบุคคลสรางความบันเทิงและการมี
สวนรวมและกลยุทธการใชผูนําเสนอสินคา (2) กลยุทธการใชสื่อเคลื่อนท่ี คือ กลยุทธการใชยานพาหนะเปนสื่อ (3) กลยุทธ
การใชสื่อบนเวทีเพ่ือดึงดูดความสนใจ แบงเปน กลยุทธการตกแตงเวทีเพ่ือใชเปนสื่อและกลยุทธการใชแสงสีเสียงเพ่ิมความ
นาสนใจ (4) กลยุทธการใชสื่อโฆษณาหลัก คือ กลยุทธการใชสื่อหลักโฆษณาผานจอ LED (5) กลยุทธการใชสื่อเสริม คือ กลยุทธ
การใชปายไฟดึงดูดความสนใจ ซึ่งจากการศึกษาพบวาหมอลําไดใชกลยุทธการใชสื่อบุคคล เปนกลยุทธหลักดานสื่อ เพราะการ
แสดงหมอลํามีการใชตัวแสดงเพ่ือทําการแสดงดานหนาเวที ดังน้ันการใชบุคคลเปนสื่อจึงเปนกลยุทธท่ีสามารถเขาถึง
กลุมเปาหมายไดเร็วและบรรลุผล มากท่ีสุด และใหความสําคัญในสื่อกลยุทธดานอ่ืนรองลงมาตามลําดับท่ีกลาวมาเบ้ืองตน 
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ตัวอยางภาพประกอบ 

ภาพกิจกรรม คําอธิบาย 
 

   

 
(1) กลยุทธการใชสื่อบุคคล 

- การใช PR โฆษณา 
- ภาพนักรองหมอลํา 

 
 

(2) กลยุทธการใชสื่อเคลื่อนท่ี  
- รูปการใชยานพาหนะเปนสื่อ 

 

 

(3) กลยุทธการใชสื่อบนเวทีเพ่ือดึงดดูความสนใจ 

- รูปหนาเวทีการแสดง 

- การใชแสงสีเสียงเพ่ิมความนาสนใจ 

 

 
 

(4) กลยุทธการใชสื่อโฆษณาหลัก 
- รูปการใชจอ LED เปดโฆษณา 

 

ภาพกิจกรรม คําอธิบาย 

 

(5) กลยุทธการใชสื่อเสริม 
- รูปปายไฟดึงดูดความสนใจ 
 

 
ซึ่งสอดคลองกับทฤษฏีเก่ียวกับประเภทการโฆษณาไดกลาวไววา ในการทําการโฆษณาน้ันจะตองคํานึงถึงบริบทตาง

ดวยซึ่งไดแก 1. การโฆษณาแบงตามกลุมเปาหมาย 2. การโฆษณาแบงตามสื่อโฆษณา 3. การโฆษณาท่ีแบงตามประเภท 
4. การโฆษณาแบงตามความสนใจ ซึ่งสิ่งเหลาน้ีจะนํามาซึ่งความสําเร็จของการโฆษณาดวย โดยกลยุทธท่ีไดกลาวมาท้ังหมดมี
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หนึ่งกลยุทธที่ไดรับความสนใจมาเปนพิเศษคือกลยุทธการใชสื่อบุคคลเพราะทําใหเขาถึงผูชมไดมากกวาซึ่งสอดคลองกับ 
ดร.เกษม พิพัฒนเสรีธรรม (2555) บทความเรื่อง งานโฆษณาท่ีสรางสรรค กลาวไววา การใชดาราหรือคนดัง (Celebrity) 
ที่คนสวนใหญคุนเคยเปนพรีเซ็นเตอรจึงสามารถทําใหโฆษณาน้ันเขาถึงลูกคา เปาหมายไดเร็วและจดจําไดดี เมื่อนํามา
เปรียบเทียบกับคณะหมอลําฯ ก็คือนักรอง นักแสดงท่ีผูชม หมอลํารูจักน่ันเอง 

สําหรับกลยุทธดานสารน้ัน คณะประถมบันเทิงศิลปไดมีการศึกษาขอมูลของผูท่ีไดใหการสนับสนุนในแตละฤดูกาล
แสดงของแตละป เพ่ือท่ีจะนํามาวางแผนและวิเคราะหกลยุทธเพ่ือใชในการโฆษณาซึ่งสามารถเรียงลําดับ กลยุทธหลักและกล
ยุทธรองตามลําดับ ดังน้ี (1) กลยุทธการใชภาษาถ่ิน เปนการใชภาษาถ่ินในการสื่อสาร (2) กลยุทธการตอกย้ํา ซึ่งเปนการปอน
คําโฆษณา ปอนสื่อ และการย้ําซ้ําๆเพ่ือใหคุนเคยกับโฆษณา (3) กลยุทธการสรางบทโฆษณาท่ีสอดคลองกับบริบท เปนการ
เขียนบทพูดโฆษณา ตัวสารหรือบทพูดเพ่ือใหพิธีกรหรือโฆษกประจําคณะเปนผูท่ีจะประชาสัมพันธและโฆษณาสินคาน้ันๆ 
และ (4) กลยุทธการเขียนเพลงเพ่ือการโฆษณา เปนการเขียนเพลงเพ่ือใชทําการแสดงข้ึนมาใหมเปนสารในการนําเสนอแกผูชม
การแสดงเพ่ือใหเกิดความนาสนใจและใหผูชมน้ันไดรูจักและตื่นตาตื่นใจการผลติภณัฑหรือสินคาน้ันๆเพ่ิมข้ึน ผสมกลมกลืนกับ
การแสดงของหมอลําคณะประถมบันเทิงศิลป ซึ่งสอดคลองกับ Merriam (1964) ไดศึกษาดนตรีเปนสัญลักษณทางพฤติกรรม
เพราะดนตรีถือวาเปนพฤติกรรมอยางหน่ึงของสังคมเกิดจากความคิดสรางสรรคและเพ่ือสนองความตองการของสังคมดนตรจีึง
เปนเรื่องสะทอนใหเห็นถึงพฤติกรรมของสังคมไดจังหวะและทวงทํานองของเสียงดนตรีสามารถสื่อความหมายแตบงบอกถึง
อารมณได  

ซึ่งจากการศึกษาพบวากลยุทธการใชภาษาถ่ิน เปนกลยุทธหลักดานสาร ท่ีสามารถสื่อสารการโฆษณาสินคาไดอยาก
ตรงไปตรงมาและเขาใจไดงายทําใหผูชมหมอลําสามารถรับรูและเขาใจไดทันที เพราะเปนสิ่งท่ีใกลตัวสัมผัสไดและใชสื่อสารใน
ชีวิตประจําวัน ดังน้ัน กลยุทธการตอกย้ํา กลยุทธการสรางบทโฆษณาท่ีสอดคลองกับบริบทและกลยุทธการเขียนเพลงเพ่ือการ
โฆษณา จึงเปนกลยุทธรองเพ่ือเสริมกลยุทธหลักใหบรรลุเปาหมายไดซึ่งสอดคลองกับ วรรณอุดม ประยุทธ (2549) ศึกษาเรื่อง 
กลยุทธเชิงรุกเพ่ือการพัฒนาทองถ่ินแบบสาระบันเทิงของหมอลํา พบวา 1. ดานผูสงสาร เชน กลยุทธการปรับเปลี่ยนการ
แสดงของหมอลํา เพ่ือตอบสนองความตองการของตลาดและเพ่ือความูอยูรอด 2. กลยุทธดานเน้ือหาสาร หมอลําแตละ
ประเภทก็มีวิธีการผลิตและคัดเลือกเน้ือหาสารมาใชแตกตางกัน ซึ่งสอดคลองกับลักษณะการเปนผูใหสาระบันเทิงดวย เชน ถา
เปนหมอลําประเภทท่ีเนนสาระมาก ใหความสําคัญกับความบันเทิงนอย ก็จะเลือกเอาสาระท่ีเปนประโยชนตอการดําเนินชีวิต
มานําเสนอมาก นอกจากน้ียังไดสอดคลองกับ วรรณรุจ ,มณีอินทร และ สุธาทิพย หอมสุวรรณ (2554) ศึกษาเรื่อง กลยทุธการ
สรางสรรคในงานโฆษณา Creative Strategy กลาววา กลยุทธการสรางสรรคงานโฆษณา (Creative Strategy) และการนําเสนอ
ความคิดสรางสรรค (Creative Execution) เปนปจจัยสวนหน่ึงท่ีสําคัญอยางยิ่ง ท่ีจะทําขอมูลหรือสารจากผูโฆษณาสงตอไป
ยังผูชมหรือผูรับสาร โดยอาศัยตัวกลางซึ่งเรียกวา “โฆษณา (Advertising)” ทําใหผูคิดและออกแบบงานโฆษณาจําเปนตอง
กําหนดกลยุทธ หรือหาแนวทางท่ีมีความสอดคลองกับวัตถุประสงคทางการตลาด และวัตถุประสงคในการโฆษณา ตลอดจน
ปจจัยหรือตัวแปรอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวของซึ่งสอดคลองการงานวิจัยของผูวิจัยในประเด็นการวิเคราะหรูปแบบและกลุยุทธในการ
สรางสรรคโฆษณาเพ่ือใหบรรลุเปาหมายอยางสรางสรรคโดยการใชการแสดงจากสื่อบุคคลและการใชภาษาถ่ินเขามาประยุกต
เพ่ือการสื่อสารท่ีเขาใจงายโดยการ โฆษณา (Advertising)” 
 (4) ดานความคิดเห็นของผูชมการแสดงหมอลําท่ีมีตอการโฆษณาสินคา พบวาคณะประถมบันเทิงศิลปมีรูปแบบ
การแสดงท่ีอลังการ สวย ไมนาเบ่ือ รองเพลงเพราะ ทําใหรูสึกอยากติดตามเปนแฟนคลับหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป 
โดยผูใหสัมภาษณกลุมอายุ 18 – 39 ป สวนใหญตอบวาชอบในการแสดงท่ีสนุกสนาน มีเพลงจังหวะสนุกสนานใหไดรวมสนุก 
อยูตลอด ในขณะท่ีผูใหสัมภาษณกลุมอายุ 40 – 70 ป ตอบวามีการแสดงท่ีสวยงาม อลังการ ชุดสวย รองเพลงไพเราะ 
เรื่องราวของหมอลํานาติดตาม ซ่ึงความคิดเห็นดานสื่อและสาร ผลการวิจัยพบวา สื่อท่ีคณะหมอลําใชเชน สื่อแบนเนอรปาย
โฆษณา สื่อจากจอ LED น้ันเห็นไดเดนชัด ชัดเจน และโดดเดน แตไมสามารถดึงดูดความสนใจไดมากเทาท่ีควรเหมือนเปน
สวนประกอบบางสวนของเวทีหมอลําเทาน้ัน ในขณะท่ีความคิดเห็นดานสารสวนใหญเห็นวาการนําสินคาและผลิตภัณฑ
เหลาน้ันมาแตงเปนเพลงประกอบการแสดงของหมอลําใหตื่นตาตื่นใจและสวยงามดงึดูดใหเกิดความสนในมากยิ่งข้ึนจากการ

http://research.trf.or.th/biblio/author/2207
http://human.bsru.ac.th/search/biblio?f%5bauthor%5d=74
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แสดงโชว ดานการตัดสินใจเลือกใชผลิตภัณฑ ผลการวิจัยพบวา สินคาสวนใหญท่ีหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลปนํามา
โฆษณาและไดรับการสนับสนุนจากผูสนับสนุนน้ัน เปนสินคาท่ีเคยรูจักและเคยใชมากอนแลวและใชสินคาเหลาน้ันมากอนแลว
บาง ซึ่งการท่ีคณะฯนําสินคาเหลาน้ันมาโฆษณาก็ถือวาเปนกระตุนใหเกิดความอยากใชมากยิ่งข้ึนไดเหมือนกัน อาจจะตัดสินใจ
เลือกใชหรือไมใชสินคาเหลาน้ันก็ไดข้ึนอยูกับความจําเปนในขณะน้ันๆ ดวย จะเห็นไดวาการตัดสินใจเลือกซื้อสินคาน้ันจะตอง
ประกอบดวยปจจัยหลายอยาง และถาจะใหผลการโฆษณาประสบผลสําเร็จก็จะตองมีการติดตามเก็บขอมูลโดย เสรี วงษมณฑา 
(2542) อธิบายความสําคัญของการติดตามและประเมินผลการโฆษณาวาเปนการตรวจสอบเพ่ือใหไดคําตอบวา การโฆษณาท่ี
ไดดําเนินการไปแลวมีปญหามีขอบกพรองท่ีควรปรับปรุงแกไขอยางไรเปนไปตามกําหนดเปาหมายท่ีกําหนดหรือไมรวมท้ัง
ติดตามวามีผูรับสารเปนไปตามท่ีคาดหวังหรือไมวิธีการติดตามและประเมินผลดังกลาว เรียกวา Monitoring Audience 
Research เพ่ือใหการโฆษณาน้ันไดสงผลไปสูความสําเร็จท่ีดีในการขายสินคาหรือบริการตอไป จะเห็นไดวาจะมีความ
สอดคลองกับทฤษฏีการติดตามและประเมินผลการโฆษณา เพ่ือมุงเนนผลของการโฆษณาใหประสบความสําเร็จไดมากท่ีสุด  

จึงเห็นไดวาจากผลการวิจัยท่ีเก่ียวของตางๆ น้ัน ไดกลาวถึงการพัฒนาหรือปรับปรุงรูปแบบการโฆษณาตางๆ ใหทันยุค
ทันสมัยและเปนการสื่อสารท่ีเขาใจไดงาย คณะหมอลําผูเปนสื่อ จึงมีหนาท่ีทําการนําเสนอผลิตภัณฑหรือสินคาตางๆ ใหกับ
ผูชมไดเห็นแบบตรงไปตรงมาดวยกลยุทธและรูปแบบท่ีวางไวเบ้ืองตนทําใหผูชมหมอลําสามารถรับรูและรูสึกคลอยตามการ
โฆษณาของคณะหมอลําไดดวยเชนกัน 

แนวทางการพัฒนาการโฆษณาสินคาของคณะประถมบันเทิงศิลป ผลการวิจัยพบวา การโฆษณาสินคาหรือ
ผลิตภัณฑเปนเพียงสวนหน่ึงของการแสดงหมอลําเทาน้ันไมใชสื่อท่ีจะตองทําการตลาดหรือตีตลาดโดยอยางเดียว เปนเพียง
การนําสินคาหรือผลิตภัณฑมาประชาสัมพันธใหประชาชนท่ัวไปไดรูจักใหมากข้ึนเทาน้ัน 

ซึ่งในการท่ีจะทําใหเรารูจักกับสินคาอยางใดอยางหน่ึงน้ันก็ตองควรมีการนําสินคาเหลาน้ันมาใหทดลองไดใชดวยถึงจะ
สามารถรับรูและเขาถึงได ไมอยางน้ันจะเปนเพียงการรับรู และรูจักกับช่ือสินคาเพียงอยางเดียวแตไมรูจักกับตัวสินคาอยาง
แทจริง และถาตองการทําการตลาดกับสินคาน้ันๆจริงๆ ควรทําการจัดชวงเวลาชวงหน่ึง ทําเปนการแสดงละคร บทบาทสมมุติ 
หรือ ใหผูชมไดมีสวนรวมกับกิจกรรม มีการลด แลก แจก แถม ดวยจะเปนการดีมาก เพราะผูชมจะไดสัมผัสและมีสวนรวม
และรูสึกคลอยตามไดมากกวาการนํามารองเพลงและแสดงโชวเพียงอยางเดียว 
 
ขอเสนอแนะ 

จากงานวิจัยพบวาการทําการโฆษณาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลปน้ันยังเปนเพียงการศึกษาเฉพาะ
รูปแบบและกลยุทธของคณะประถมบันเทิงศิลปเพียงคณะเดียวเทาน้ัน ผูวิจัยจึงมีขอเสนอแนะในการพัฒนารูปแบบและกล
ยุทธการโฆษณาสินคาสําหรับสื่อพ้ืนบานหมอลําไวดังน้ี 

1. ดานพัฒนาการดานการโฆษณาสินคาของหมอลํากลอนคณะประถมบันเทิงศิลป น้ัน ควรมีการศึกษาวิจัย 
เปรียบเทียบระหวางสื่อพ้ืนบานอ่ืนๆหรือเปรียบเทียบระหวางคณะหมอลําคณะอ่ืนเพ่ือนําผลท่ีไดมาพัฒนาปรับปรุงดานการ
โฆษณาและศึกษาเรียนรูเพ่ือพัฒนาดานความคิดสรางสรรคตอยอดจากการโฆษณาสินคาของคณะหมอลํา ใหมีความแตกตาง
มากข้ึนจากเดิมรวมถึงการตอรองกับบริษัทผูสนับสนุนใหมีความนาสนใจมากยิ่งข้ึน  

2. ดานรูปแบบการโฆษณาสินคาควรศึกษาหาจุดเดนและสรางความนาสนใจใหกับสื่อพ้ืนบาน ในการโฆษณา
ประชาสัมพันธสินคาเพ่ือดึงดูดความสนใจของผูชมไมใหเกิดความเบ่ือหนาย 

3. ดานกลยุทธการโฆษณาสินคาควรมีการพัฒนาและปรับปรุงกลยุทธใหมๆใหทันตามกระแสปจจุบัน รวมถึงการมสีวน
รวมในกิจกรรมของคณะหมอลํากับกลุมผูชมหมอลําใหมีความหลากหลายและกระตุนยอดขายใหมากยิ่งข้ึน 

4. ดานความคิดเห็นของผูชมการแสดงหมอลําท่ีมีตอการโฆษณาสินคา ควรศึกษาหาปจจัยท่ีสงผลตอความสําเร็จใน
การโฆษณาสินคาของคณะหมอลําฯ และปจจัยท่ีสงผลตอการตัดสินใจซื้อสินคามากข้ึน เพ่ือเปนการสงเสริมการตลาดและ
สามารถตอบเปาหมายของบริษัทผูสนับสนุนได 
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